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Resumen:

El objetivo de la investigacion fue determinar la disposicion a pagar por huevo de traspatio
en cuatro localidades del municipio Texcoco, México, a través del Método de Valoracion
Contingente. Se aplico una encuesta a 126 jefes de familia y se analizaron los datos mediante
un Modelo Logit binomial. El 70 % estuvo dispuesto a pagar un sobre precio del 25 % por el
consumo de este producto, con relacion al huevo comercial. Las variables mas significativas
fueron, preocupacion por la salud, consumo de frutas y verduras, ingreso mensual y edad.
Los resultados revelan la posibilidad de establecer un mejor precio para el huevo de traspatio
actual, superior al huevo comercial, lo que representa un aporte a la avicultura familiar de
traspatio en la region de estudio.
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El huevo es uno de los productos agropecuarios mas importantes en la alimentacion humana,
debido, entre otras cosas, a su alto indice proteico y disponibilidad en el mercado®?. En
México, es la fuente de proteina mas barata y completa del sector agropecuario®, que se ha
convertido en la proteina de origen animal més accesible®. En 2012 este pais registré un
consumo de 20.8 kg, el mayor per capita de huevo en el mundo® y para 2016, la cifra aumentd
a 23.1 kg, lo que represent una tasa de crecimiento media anual de 1.5 % de 1994 a 2016,
De acuerdo con informacion de la Union Nacional de Avicultores para 2020, el consumo se
mantuvo en los 23 kg per capita®, conservando también el primer lugar a nivel mundial. Este
comportamiento se encuentra asociado al incremento en la pobreza y al abaratamiento del
precio de esta fuente de proteina, como resultado de un incremento en las mejoras tecnolégicas,
seleccion genética, nutricion y sanidad de las gallinas de postura6”

Sin embargo, el incremento en el consumo de huevo en México presenta un limite de
consumo saludable, por lo que el crecimiento en la demanda total para los proximos afios
dependera unicamente del crecimiento poblacional. Se espera que esta situacién afecte a los
pequefios y medianos productores, quienes no podran competir con los costos de produccién
de las grandes empresas, por lo que una alternativa es la diferenciacion del producto®.

Actualmente existen nichos de mercado para huevo diferenciado, por ejemplo, con mayor
contenido de nutrientes, (&cidos grasos, omega 3, vitaminas y minerales, principalmente);
asociados al sistema de produccién como los vegetarianos, los organicos, de pastura, de
granjas de libertad de movimiento, entre otros. En algunos casos, el sobreprecio de estos
productos llega a ser el triple del huevo genérico o comercial®.

El huevo de traspatio, conocido también como de gallina criolla o de rancho, puede
considerarse como producto diferenciado; se produce bajo sistema tradicional a través de
gallinas criollas (Gallus gallus domesticus), las cuales son una mezcla indeterminada de razas
de diferentes origenes, adaptadas a condiciones rusticas a través del manejo extensivo en los
traspatios®; su alimentacion consiste en pastoreo libre o semi pastoreo, complementado en
algunos casos con granos, desperdicios de cocinay residuos de cosecha y practicamente libre
de uso de quimicos®®V, Este método de produccion brinda al producto ciertas caracteristicas
organolépticas, al tiempo que se percibe como mas saludable®, y comparte algunas
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caracteristicas con el huevo orgéanico; sin embargo este Ultimo cuenta con un proceso de
certificacion(?),

El huevo de traspatio es un producto de la avicultura familiar, principalmente en el medio
rural y &reas periurbanas y representa un apoyo al sustento familiar. En México, més del
80 % de las familias rurales mantienen gallinas en sus traspatios™® y aunque el huevo se
destina principalmente al autoconsumo, cuando se tienen excedentes se vende en mercados
locales o entre familiares y vecinos a precios por encima del huevo comercial®?. La
existencia de un sobreprecio en los productos naturales o ecologicos, no sélo depende de sus
costos de produccion y elaboracion mas altos, sino también del mayor nivel de utilidad que
representa para los consumidores, quienes los perciben como de mayor calidad, benéficos
para la salud o respetuosos con el medio ambiente®#15)

Por lo anterior, la hipotesis central de investigacion es que el huevo de traspatio tiene un
valor superior al establecido en el mercado por contar con caracteristicas similares al huevo
organico, que se traduce en una disposicién a pagar (DAP) un sobreprecio por su consumo
en relacion con el precio del huevo comercial, en funcion de la edad, nimero de integrantes
por unidad familiar, nivel de ingreso, preocupacién por el cuidado de la salud y el consumo
de frutas y verduras.

El objetivo de esta investigacidn fue determinar la disposicion a pagar un sobreprecio por el
huevo de traspatio en cuatro localidades del municipio de Texcoco, Estado de México, a
través del método de valoracion contingente, con la finalidad de generar informacion util
para los avicultores de traspatio y proponer un mejor precio de venta al publico.

La investigacion se realizd en el oriente del Estado de México, en las localidades de San
Bernardino, San Miguel Coatlinchan, Montecillos y San Luis Huexotla del municipio de
Texcoco, en las que aun es posible encontrar avicultura de traspatio.

Se aplico el método de valoracion contingente (MVC), el cual se basa en la construccion de
un mercado hipotético a través de la aplicacion de encuestas, donde los individuos expresan
su disponibilidad a pagar, respecto a un determinado beneficio del producto. Se empleo el
formato tipo referéndum, el mas utilizado por MVC®®, en el cual el individuo debe decidir
si estd dispuesto a pagar 0 no una suma determinada, en este caso por el producto
diferenciado, donde la variable dependiente del modelo es la utilidad del individuo (U) y las
variables independientes son el consumo de huevo de traspatio (Q), el ingreso (YY) y un vector
de variables (S): U=f(Q, Y, S).

La utilidad inicial (Uo), corresponde a un estado de no consumo de huevo de traspatio (Qo),

mejorable hasta (U1) a través de su consumo (Q1), para lo cual se debe pagar una cantidad
adicional (P) que proviene del ingreso disponible (Y). Si el usuario acepta pagar “P” para
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mantener el escenario propuesto, debe cumplirse que: Vi(Q =1, Y-P;S) —Vo(Q =0, Y; S)>
eo — €119 Donde los términos eo y e1 se asumen variables aleatorias independientes e
idénticamente distribuidas.

El cambio en la utilidad del usuario, serd igual a la diferencia entre las utilidades final e
inicial; para acceder a la situacion final se debe pagar cierta cantidad de dinero propuesta por
el entrevistador. EI modelo logistico general se expresa:

. 1
Prob(SI):Prob(V1—Vo>n)=pr0b(a—BP)>n)= m
Para calcular la DAP se utilizé un modelo logit binomial estimado por méaxima verosimilitud
a través del programa NLOGIT version 4.1, con la finalidad de estimar los parametros de las
variables que explican la disposicion a pagar de los entrevistados. EI modelo econométrico
usado fue el siguiente:

Prob(Si)= a + P1(SPrec) + B2(CSal) + Ba(FVer) + Ba(Edd) + Ps(IntF) + Ps(Ing) + ¢

Donde, la variable dependiente binaria PrOb(Si), representa la probabilidad de responder Si
a la pregunta de disponibilidad a pagar por el producto diferenciado, la cual depende del
sobreprecio hipotético a pagar (SPrec), la preocupacion por el cuidado de la salud (CSal), el
consumo de frutas y verduras en el hogar [(FVer) como indicador de habitos alimenticios
saludables], la edad del entrevistado (Edd), el nimero de integrantes de la familia (IntF) y el
nivel de ingreso (Ing). € representa el error no observable.

Las variables explicativas se obtuvieron directamente de la encuesta, la cual se llevé a cabo
durante el mes de julio de 2018, obteniéndose un total de 126 entrevistas validas, a través del
muestreo aleatorio con poblacion infinita. Se usaron cinco niveles de precios: $ 25, $27, $29,
$31y $33; el primero correspondié al precio del huevo de traspatio en la region vigente al
momento de la encuesta, mientras que el precio del huevo comercial en el mercado local era
de $23 pesos por kilo.

La metodologia empleada consistio en tres etapas: disefio del cuestionario, aplicacion de la
encuesta y analisis de datos con métodos econométricos. Para el disefio del cuestionario se
siguieron las recomendaciones de investigaciones sobre preferencias de consumo y
disposicion a pagar a través de métodos de valoracion de preferencias reveladas’8),

El cuestionario estuvo organizado en tres apartados®, en el primero se hicieron preguntas
cerradas sobre el conocimiento y percepcion de los productos a valorar, en este caso sobre el
huevo de traspatio (producto natural obtenido sin el uso de quimicos) que comparte algunas
caracteristicas con el huevo organico; en el segundo se plante6 la pregunta sobre
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disponibilidad a pagar y en el tercero sobre las caracteristicas socioeconomicas. La pregunta
sobre la DAP fue la siguiente:

“De acuerdo con su nivel de ingresos, gastos y preferencias, ;Estaria usted dispuesto a pagar
___MXN por un kilogramo de huevo de traspatio, el cual de acuerdo al manejo productivo
comparte algunas caracteristicas con productos organicos (sin llegar a serlo), y es producido
en diferentes localidades del municipio de Texcoco, Estado de México?”

Del total de entrevistados, tres cuartas partes eran mujeres, con una edad media de 48 afios
con nivel de escolaridad de 9.0 (secundaria), valor menor al promedio municipal de 9.7 para
Texcoco y al del Estado de México de 9.119). Cerca de la mitad de los entrevistados
pertenecen al nivel de ingresos de 2,500 a 3,000 MXP y la tercera parte percibia entre 3,000
y 5,000 MXP mensuales; por lo que, de acuerdo al Consejo Nacional para la Evaluacién de
la Politica Social (CONEVAL)®? mas de la mitad de los entrevistados se encuentran en
condiciones de pobreza alimentaria.

En cuanto a la percepcidon de los entrevistados sobre los atributos del huevo de traspatio, se
encontrdé que la mayoria manifestd no tener conocimiento con respecto a los productos
naturales libres de quimicos, una tercera parte asumia una idea al respecto y menos del 10 %
tenia conocimiento claro; sin embargo, al explicarles las caracteristicas de este tipo de
productos y al hecho de que el huevo de traspatio puede cumplir con varias caracteristicas de
un producto orgénico, el 70 % sefialé estar dispuesto a pagar algin sobre precio por su
consumo. Los resultados muestran un comportamiento similar al de una investigacion sobre
disponibilidad a pagar por tortilla organica®™, en la cual se encontr6 que si bien, Gnicamente
el 28 % de los entrevistados conocian el producto organico a valorar, al explicarles en que
consistian, tres cuartas partes estuvieron dispuestos a pagar un sobre precio por el producto.

Por otra parte, casi dos terceras partes de los entrevistados, sefial que en algin momento de
su dieta consumi6 huevo de traspatio; de estos, el 79 % calificé la calidad del producto de
buena a muy buenay el 21 % como regular. Un resultado importante fue que poco mas de la
cuarta parte (28 %) de las personas que consumen huevo de gallina criolla, lo produce en sus
traspatios y el 88 % de quienes lo compran, lo hacen en casa de un familiar o amigo.
Asimismo, se encontrd que si el precio del huevo de traspatio fuera igual al huevo comercial,
el 83 % de los encuestados se inclinaria por la compra del primero, mientras que el 17 %
preferiria el comercial. Estas preferencias en el consumo por parte de los individuos
entrevistados son congruentes con el comportamiento encontrado en localidades rurales,
donde las personas prefieren el huevo de traspatio sobre el huevo industrializado®?.

Con respecto a los indicadores de bondad de ajuste se observo que el R? de McFadden fue de

0.187, aceptable para este modelo, cercano al valor recomendado para este tipo de
investigaciones (0.20 a 0.40) y que equivale a una R? de 0.70-0.90 para el caso de la regresion
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por minimos cuadrados ordinarios®?), Para la prueba de dependencia se utilizd la
verosimilitud restringida y la no restringida y se obtuvo un valor de 28.41 que representa una
prueba de dependencia de y2 aceptable, con la cual se rechaza la hipétesis de que las
pendientes del modelo son iguales a cero (P<0.05). Las variables mas significativas (P<0.05)
fueron el nivel de ingresos, el consumo de frutas y verduras y la edad. La variable con menor
significancia estadistica fue el nimero de integrantes de la familia (Cuadro 1).

Cuadro 1: Resultados econométricos del modelo logit binomial

Variable Etiqueta Coeficiente Error estandar
Constante Const 1.836551 3.0493
Sobre precio SPrec -0.168070* 0.0909
Consumo de frutas y verduras FVer 1.088604** 0.5008
Cuidado de la salud CSal 0.969891* 0.5656
Edad Edd 0.369013** 0.0172
Integrantes de la familia IntF -0.148933 0.1468
Ingreso Ing 0.791453** 0.3498

¥2= 28.41933; Logaritmo de verosimilitud restringida= -75.92961; Logaritmo de verosimilitud no
restringida= -61.7199; McFadden pseudo R-cuadrada= 0.1871426
***P<0.001, ** P<0.005 y * P<0.01.

De acuerdo a las pruebas de prediccion del modelo, se obtuvo un valor de 79.20 %, lo que
indica que el modelo es adecuado para obtener la disposicion a pagar por huevo de traspatio,
por lo que a partir de los coeficientes de las variables del Cuadro 2, se construyo el siguiente
modelo:

Cuadro 2: Efectos marginales y elasticidades de las variables

Variable Efecto marginal Elasticidad
Prec -0.02993 -1.12987373
CSal 0.19998 0.21867067
FVer 0.22056 0.22050975
Edd 0.00657 0.39705464
IntF -0.02652 -0.13837615
Ing 0.14094 0.34052117

DAP=1.836 — 0.168Prec + 1.088FruyVer + 0.969CSal + 0.369Edd — 0.148 IntF + 0.791Ing

El coeficiente de la variable precio presento signo negativo, lo que indica que a medida que
el precio del huevo de traspatio se incremente, los consumidores mostraran menor
disposicion a pagar el sobreprecio. Por el contrario, las variables relacionadas con los buenos
habitos alimenticios de los entrevistados y su preocupacion por mantener una buena salud
mostraron un coeficiente positivo, que refleja su disposicion a pagar un sobreprecio por el
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huevo de traspatio. Este resultado es congruente con los hallazgos de investigaciones sobre
disponibilidad a pagar por productos organicos que demostraron que las variables
relacionadas con el estilo de vida, suelen influir mas que las variables
socioeconomicas®>?22%, |os valores que toman en cuenta las personas en sus decisiones de
consumo®¥, son, en orden de importancia, las relacionadas a la salud, la nutricion, el cuidado
del medio ambiente y la preocupacion por el bienestar animal.

El coeficiente de la variable Edad mostré signo positivo; indica que a mayor edad de los
entrevistados, su disposicion a pagar por el huevo de traspatio también es mayor; los
resultados concuerdan con los reportados en otras investigaciones sobre disponibilidad a
pagar*?% 1o que demuestra que el comportamiento del consumidor esté afectado por la edad
cuando se adquieren productos diferenciados+1%). De igual forma, la variable ingreso mostré
una relacion positiva, que indica que a mayor nivel de ingreso de los entrevistados se tiene
mayor disposicién a pagar por el consumo de huevo de traspatio.

Toda vez que las condiciones econdémicas suelen cambiar constantemente, se calcularon los
efectos marginales y las elasticidades de la DAP para cada variable explicativa del modelo
economeétrico (Cuadro 2). Las elasticidades de las variables relacionadas con el estilo de vida
(cuidado de la salud y consumo de frutas y verduras) indican que, al incrementarse el valor
de cada una de estas variables en uno por ciento, cuando el resto de las variables permanece
constante, la probabilidad de la disposicion a pagar aumenta 0.21 y 0.22 por ciento
respectivamente. Para el caso de la variable precio la relacion es inversa e indica que, al
incrementarse el precio del huevo de traspatio en un punto porcentual, la probabilidad de la
DAP disminuye en 1.12 %. El resto de las variables se interpreta de la misma manera.

Para el calculo de la disposicion a pagar se estimé la DAP para cada entrevistado, de acuerdo
con la siguiente formula®®):

a + B2(CSal) + B3(FVer) + B4(Edd) + B5(IntF) + B6(Ing)
B1(SPrec)

DAP =

A partir de la expresidn anterior se estimd que la disponibilidad a pagar por huevo de traspatio
en las comunidades estudiadas fue de $28.75 pesos, con un intervalo de confianza de
($27.5 < u = $29.9) MXP y 95% de confiabilidad. Lo que representa un sobreprecio del
25 % en relacion con el precio del huevo comercial de $23 MXP, y 15 % en comparacion
con el precio del huevo de traspatio de $25 MXP, al momento de la encuesta. Al respecto,
investigaciones similares sobre disponibilidad a pagar por productos diferenciados
reportaron sobre precios de 16 % para carne de conejo organico en lztapalapa®” y para
tortilla organica en Puebla®®, México. Asimismo, en la region de Santiago de Chile el sobre
precio para manzanas organicas fue de 30 %®®; de 53 % para lechuga en Texcoco,
México®); y de 88 % para una variedad de col en Thailandia®”; este mayor o menor
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porcentaje depende de los productos estudiados, el nivel educativo y el estrato
socioecondémico de la poblacion analizada, entre otros factores.

Se concluye que la mayor parte de los encuestados manifesto estar dispuesto a pagar un sobre
precio por el huevo de traspatio con respecto al huevo comercial debido al interés por el
cuidado de la salud, el consumo de frutas y verduras, el ingreso mensual y la edad. Se pudo
apreciar que las variables relacionadas con los habitos alimenticios y conciencia sobre el
cuidado de la salud fueron de mayor importancia que las caracteristicas socioecondmicas. Se
pudo visualizar un nicho de mercado de huevo de traspatio para aquellas personas mayores
de edad y con mayor nivel de ingresos.
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