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RESUMEN

Se analiza el mercadeo en una plaza pecuaria en el municipio de Dr. Mora., Guanajuato; los
objetivos fueron: determinar las especies animales comercializadas en dicha plaza. Identificar
épocas, rutas y flujos de los animales comercializados, Asf como caracterizar el tipo de personas
que asisten a comercializar animales. Se procedi6 a revisar y analizar 2,221 guias sanitarias
expedidas durante 12 meses por la unién ganadera local del municipio de Dr. Mora en el estado
de Guanajuato. Se efectuaron 48 entrevistas abiertas con vendedores y compradores que
acueden a la plaza, 2 entrevistas con funcionarios oficiales y se hicieron recorridos de campo
durante los dias de venta. Se obtuvieron los siguientes resultados. Especies mayores; 6,569
bovinos; 2,152 asnos; 329 caballos; especies menores; 13,310 ovinos; 12,094 caprinos; 582
cerdos y 28,403 aves. Se observd que la procedencia de los animales comercializados fue el
propio municipio de Dr. Mora y algunos aledafios; mientras que los destinos se centraron hacia
los estados de Querétaro, México, Aguascalientes y Distrito Federal. El principal motivo de
movilizacién de estas especies fue para el abasto de carne de [a regién centro del pais. En cuanto
al mercado de compradores, participaron 275 personas (30% de las cuales comercializaron més
de una especie) aprecidndose que el 8% de los compradores acapararon el 4% de la oferta de
especies mayores, y el 20% de compradores de especies menores acaparar6 el 81% de este
mercado. Se pudo apreciar que la mayoria de fos vendedores que asisten a la plaza son
agricultores-acopiadores en pequeiia escala que hacen de esta una actividad complementaria.
No ast los compradores, quienes son acopiadores de oficio que surten a los centros urbanos. Se
concluye que si bien la plaza pecuaria es una alaternativa de comercializacion, los productores
primarios acuden poco ala misma para ofertar su producto, observindose ademés una marcada
participacion de intermediarios y poca diferencia con los canales tradicionales de comercializa-
cién.
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INTRODUCCION mario, puesto que es la fase mediante
la cual se pone en contacto al produc-
El procesode comercializaciondelos to g?nerado con el consumidor fi-
productos agropecuarios constituye nal” 0.

un componente fundamental dentro Por otra parte, se ha sefalado la

del ambito productivo del sector pri-
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repercusién de la comercializacién
sobrela estructura productiva del sec-
tor, puesto que los componentes so-
cioeconomico (productor) y técnico-
productivo (aspecto tecnolégico},
estan intimamente relacionados con
la comercializacion de los productos
agricolas y pecuarios "

Al respecto se han efectuado ana- 133




lisis de los sistemas comerciales con

la observacién general de que mu- .

chos de éstos estén integrados por
numerosas cadenas de intermedia-

rios, qsuienes especulan con el pro-

ducto ~.

Enla comercializacion del ganado
bovino en trépico se han reportado
cadenas en las que intervienen hasta
3 intermediarios, con un mérgen de
comercializacion sobre el precio final
de venta en pie del 76.01% para e
producto y 23.99% para los interme-
diarios, proceso en el que se ha des-
crito la obsolescencia de algunas
practicas del sistema comercial, tales
como la fijacién de precio de venta a
bulto, asi como el desconocimiento
de alternativas de mercado para los
productores 4,

Sin embargo, poco se ha podido
lograr en la implementacién de cam-
bios profundos en los sistemas tradi-
cionales de comercializacion, asf co-
mo en la busqueda de canales
alternativos que logren abatir los vi-
clos estructurales que adolece el actual
sistema comercial agropecuario.

El sector técnico de asesoria al
productor inclusive ha incurrido de
manera muy limitada enla cuestiénde
orientacibn sobre mercadeo a los ga-
naderos; se ha sefialado en un estu-
dio de encuestas que sblo el 0.6% de
los productores reciben asesoria so-
bre localizacion de mercados, 1.0%
sobre canales de comercializacion,
2.6% sobre formas de venta y 0.3%
sobre precios y épocas de venta ~.

Con tales antecedentes se desper-
16 la inquietud de analizar otros siste-
mas comerciales que se implementan
en el pals, para -en su caso- ofrecerse

. como alternativas viables a la solucién
de la problematica comercial del sub-
sector pecuario en particular. Esto lle-
v6 a enfocar el tema de estudio en las
plazas o tianguis pecuarios.
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Antecedentes Histéricos de las Plazas
Pecuarias.

La historia de las plazas o tianguis, se.
remonta a la época medieval, en el
continente europeo, donde los co-
merciantes se agrupaban en gremios
y viajaban de ciudad en ciudad para
ofertar muy diversos productos enlas
ferias destinadas para este fin, aican-
zando importancia por su magnitud y
porla movilizacién de mercancias, las
ferias de Champagne, Brujas, Lumon-
ges, Ginebra y Colonia. Al no consoli-
darse entonces la moneda como un
medio de intercambio comercial, el
ganado fue un coémodo patron de va-
lor entre comerciantes, cazadores y
pastores °.

Luego surgio la etapa de los mer-
cados locales y temporales que esti-
mularon ia especializacion econémi-
ca, siendo esta modalidad practicada
en ciertos dias de la semana y durante
determinadas fechas del afio, los cua-
les asumieron conotacion de ferias
comerciales en las cuales se podian
adquirir diversas mercancias.

Asimismo, en la América preco-
lombina * también existieron los mer-
cados, en los cuales se ejercia una
enorme actividad comercial y en don-
de se concentraban comerciantes es-
pecializados en la actividad de canje
o trueque.

En el periodo virreinal ° se fijo una
periodicidad semanal a los tianguis y
se introdujo de forma paulatina la mo-
neda metdlica, lo que di6 origen a las
plazas o tianguis que se conciben en
{a actualidad.

OBJETIVO

Conocer de manera global la dinami-
cadel sistema de comercializacién de
la plaza pecuaria del municipio de Dr.
Mora, Guanajuato. ldentificar épocas,



rutas y flujos de los animales comer-
cializados; asl como caracterizar los
agentes comerciales que intervienen
en el proceso *.

METODOLOGIA

El estudio se llevd a cabo en ia plaza
pecuaria del municipio de Dr. Mora,
Gto., el cual estd localizado en las
coordenadas 2199’de latitud norte y
1002 20’de longitud oeste, a una altura
sobre el nivel del mar de 2,125 m,
posee un clima semiseco templado
(BS1 kw) con lluvias en verano, tem-
peratura media anual maximade 249C
y minima de 8.9 C, precipitacién plu-
vial total de 385.2 mm °.

El uso agricola del suelo en este
municipio comprende 27,5074 ha de
las cuales 46.8% estdn dedicadas a
labores de cultivo y 49.9% estan ocu-
padas con pastos naturales en cerros
y llanuras; en el restante 3.3% de la
superficie no se desarrolign activida-
des agricolas o ganaderas “. El tipode
tenencia predominante en el munici-

pio es la propiedad privada con el

96.3% de la superficie, el 3.7
te corresponde al tipo ejidal “.

Los sistemas de produccién pe-
cuarios predominantes en la region
segun la observacién de los autores
en los recorridos de campo incluyen
la ganaderia de traspatio, algunos co-
rrales de engorda y explotaciones de
ganaderia de lidia.

La actividad comercial se realiza el
dla martes de cada semana y para o
cual se describen a continuacién las

restan-

* Para objeto del trabajo, se entiende como
plaza pecuaria el lugar o sitio especifico en el
que se lleva a cabo la relacién
vendedor-comprador, de manera informal en
un dia determinado de la semana, con
exhibicién de los animales a comercializar.
** Raxas criollas de gallina doméstica y pavo
en cantidades minimas

etapas para su andlisis:

A) Acopio. De la Asociacion Ganadera
Local (AGL) se obtuvieron las guias
sanltarias de animales expedidas de

* enero a diciembre de 1983, (afio al

que se logrd tener acceso) bajo la
division de especies mayores (bovi-
nos, asnos y caballos) y menores {ovi-
nos, caprinos, porcinos y aves** mo-
vilizados en la plaza en estudio.

B) Sistematizacién. a) Se disefié un
formato para la captura de la informa-
cién escrita en las gulas sanitarias, el
cual concentrélo referente a: fechade
solicitud, especie comercializada, ca-
tegorfa, cantidad, procedencia, desti-
no, motivo de la movilizacion asf co-
mo el destinatario de los animales.

Para detectar en qué época del
ano se moviliza més ganado se realizd
una prueba de andlisis de varianza en
el cual se estudiaron tres perfodos (se
dividié el afio de referencia en tres
cuatrimestres considerados inde-
pendientes uno de otro debido a la
estacionalidad de las lluvias entre ma-
yo y agosto; por o que el efecto de
movilizacién de animales en cada
mes est4 anidado en su cuatrimestre
correspondiente; la prueba de hipote-
sis efectuada traté de comprobar la
diferencia de movilizacién en alguno
de los cuatrimestre).

b) Entrevistas. Dirigida a 48 perso-
nas relacionadas con la copra-venta
de animales y a 2 funcionarios en la
plaza. Su contenido incluyé: identifi-
cacién, actividad econdmica, canti-
dad y categorfa de las especies pe-
cuarias, precios y su forma de fijacion,
tiempo de asistir a la plaza, proceden-
cia y destino de los animales.

Las entrevistas dirifidas se analiza-
ron agrupando a los compradores y

vendedores por especie pecuaria para -

hacer un andlisis descriptivo general *.
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RESULTADOS Y DISCUSION
a) Anélisis de Gufas Sanitarias

De la revision de un total de 2,221

guias sanitarias, se encontr6 que-

1,436 (64.6%) animales correspondie-
ron a especies mayores y 785 (35.4%)
a especies menores. Estas gufas ava-
{aron la movilizacion de 6,569 bovi-
nos; 2,152 asnos; 329 equinos; 13,310
ovinos; 12,094 caprinos; 582 porcinos
Y 28,403 aves; especies pecuarias que
se comercializan con mayor frecuencia
en la plaza estudiada (Cuadro 1).

A.1 Especies mayores

Bovinos.- Se comercializaron un total
de 6,569 bovinos, de los cuales 60.5%

(3,978) fueron machos y 39.5%

(2,591) fueron hembras. ,

Con respecto a la procedencia se
observé que el principal origen de los
animales fue el mismo municipio de
Dr. Mora, del cual partieron el 49.6%
de los bovinos, siguiendo en impor-
tancia el municipio de Victoria con
una aportacion del 25.2%, Xichu con
el 8.3% y Tierra Blanca con el 8.1%, el
resto de los animales 9.4% fueron de
municipios cercanos a la plaza. La
totalidad de los bovinos fueron del pro-
pio estado de Guanajuato (Cuadro 2).

Los destinos fueron mas variados
y lejanos: Querétaro recibié el 29.2%;
Ixtlahuaca, Méx. al 28.6%; Coacalco,
Méx. 8.9%; Tlalnepantla, Méx. 7.6%;
Fresnillo, Zac. 6.0%; Cortazar, Gto.
4.7%; y el resto (15%) fueron transpor-
tados hacia diversos sitios de los es-
tados de Guanajuato, México y Mi-
choacén (Cuadro 3), estas cifras
muestran que la movilizacién de los
bovinos fluye exclusivamente hacia la
region central de la Republica y abar-
ca s6lo una parte de los Estados que
la conforman, ademas se observa que
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la mayorfa de los destinos son gran-

.des centros urbanos que demandan

el producto.

Al analizar el motivo por el cual
fueron comercializados estos bovi-
nos, se observé que una gran mayoria
fueron desplazados para sacrificarse,
va que el 96.8% (6,362) se destinaron
para el rastro, menores porcentajes
se movilizaron con propésitos dife-
rentes tales como trabajo 1.7% (110),
lidia 1.3% (87) y otros 0.2% (10). Lo
gue confirma que existe una gran mo-
vilizacion de reses para el abasto de
carne hacia las zonas urbanas.

E! 66.3% de los animales fueron
comprados por solo 15 personas, ob-
servandose en la reventa la participa-
cién de 191 comerciantes como des-
tinatarios, esto marca una forma de
acaparamiento y desbalanceo en la
distribucion del producto, en que po-
cas manos se apoderan del mayor
nimero de bovinos.

Con el modelo de andlisis de va-
rianza se logré determinar una menor
movilizacion comercial (P<.05) de
esta especie durante los meses de
mayo a agosto (Cuadro 4), época en
la que por efecto de la estacionalidad
de las lluvias existen mejores posibili-
dades de lograr una mejor alimenta-
cién del ganado; por lo que los pro-
ductores prefieren retenerio a fin de
obtener un precio de venta mas con-
veniente al término de esta época.

Asnos.- Se comercializd un total de
2,152 asnos, de los cuales 93.1%
(2,004) fueron machos y 6.9% (148)
hembras. Cabe sefalar que esta es-
pecie representd el segundo en im-
portancia de movilizacion dentro de
las especies mayores.

Como procedencia principal se
detectd al municipio de Dr. Mora, con
una aportacion del 82.6% sequido por
los municipios de San Luis de la Paz
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CUADRO 1. GUIAS SANITARIAS EXPEDIDAS Y NUMERO DE ANIMALES MOVILIZADOS DURANTE 1983 EN LA PLAZA PECUARIA DE DR MORA, GTO.

No. DE GUIAS EXPEDIDAS  ENE FEB MAR  ABR MAY  JUN JUL  AGO SEPT OCT  NOV DIC  TOTAL

ESPECIES MAYORES 121 133 119 105 105 87 73 111 144 137 165 136 1,436
ESPECIES MENORES 40 62 64 61 69 52 69 91 75 60 80 62 785
TOTAL 161 195 . 183 161 174 139 142 202 219 197 245 298 2,221
ANIMALES MOVILIZADOS
Bovinos 916 584 547 498 399 348 207 518 644 567 710 540 6569
Asnos 126 78 54 25 110 129 122 254 223 376 330 324 2,152
Equinos 21 21 16 10 19 18 g 27 26 55 42 65, 329

1,066 681 617 534 528 495 428 799 893 998 1,082 928 9,050

Ovinos 564 924 1,317 1,211 1,088 969 1,079 1,303 1,244 1,065 1,502 1,033 13310
Caprinos 477 753 é S07 983 1,030 926 1,105 1,213 1,227 1,083 1,233 1,147 12,004
‘Cerdos 71 72 57 48 70 51 a3 89 24 20 23 26 582
 Aves 3,000 2500 1,500 1,800 1,800 1400 2000 2603 2300 4000 3500 2,000 28403

4,112 4249 3781 4,040 3,999 3,346 4217 5208 4795 6,178 6,258 4,206 54,389

FUENTE: Asociacién Ganadera Local del Municipio de Dr. Mora, Gto.



y Victoria con 6.2% cada uno de ellos;
el resto de los animales (5%) tuvieron
su origen en municipios cercanos a la
plaza (Cuadro 2). Por otro lado, el
destino principal fue el estado de

Aguascalientes el cual absorvi6 el

99.1% de los asnos movilizados y el
0.9% restante se dirigié hacia el Esta-
do de México, Zacatecas, Hidalgo y
Michoacan (Cuadro 3).

Asimismo, se observé que el prin-
cipal motivo de movilizacion de los
asnos fue para sacrificio 99% y un
minimo porcentaje con fines de traba-
jo para desarrollar actividades del
campo.

Con esta especie participaron 14
compradores, de los cuales uno ad-
quirid el 73.2% de los asnos ofertados
en la plaza y cuyo destino fue un fri-
gorffico en la Cd. de Aguascalientes,
el cual acopia mucho ganado asnal y
caballar de la regi6n; razén que expli-
ca el flujo tan marcadode este tipo de
especiedesde la plaza en estudio has-
ta la ciudad citada.

Con referencia a la época de ma-
yor comercializacion de asnos en la
plaza, se encontré que fue significati-
vamente mayor (P <.05) durante los
meses de septiembre a diciembre del
afo analizado (Cuadro 4); es decir,
que las ventas de asnos se incremen-
taron durante el fin de afio, sin encon-
trarse una razén aparente de este
comportamiento comercial.

Caballos.- Por su parte, el ganado ca-
ballar fue e que tuvoc menor grado de
movilizacién dentro de las especles
mayores, ya que solamente se comer-
cializaron 329 animales, siendo el 90%
de estos machos y el 10% restante
hembras.

El principal sitio de procedencia de
los equinos fue el mismo municipio de
Dr. Mora, con el 72.6% seguido en
importancia el municipio de Victoria
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con el 15.2%, San Luis de la Paz con
el 5.2%, San José lturbide con 3.7% y
otros municipios el 3.3% (Cuadro 2).
En cuanto al destino se observé una
tendencia similar al ganado asnal,
puesto que el 83.0% de los equinos
tuvieron como destino final la Cd. de
Aguascalientes, en menor medida Ixt-
lahuaca con el 7.6% y Querétaro el
2.1% (Cuadro 3), el motivo de movili-
zacion fue el sacrificio con un 95.7%
de los caballos comercializados; sin
embargo, en esta especie se observé
una ligera participacién con fines de
trabajo y repasto puesto que el 4.3%
restante se moviliz6 hacia municipios
como Victoria, Tlalpujahua y Queréta-
ro.

Lacomprade ganado caballar pre-
sentd una mayor participacion de
compradores en relacion al asnal, ya
que intervinieron 33 personas para
adquirir estos animales en la plaza
pecuaria; no obstante esta tendencia,
nuevamente se observd un desbalan-
ce en su adquisicién ya que un com-
prador concentré el 72.3% de los
equinos ofertados. Ei frigorifico de
Aguascalientes particip6 con la com-
pra del 50.7% de la totalidad de los
caballos comercializados.

La movilizacién caballar durante el
afo conservd una situacion similar con

los asnos, ya que en esta especie tam-

bién fue significativamente mayor
(P < .05) la comerclalizacion durante los
cuatro Gitimos meses del afo (Cuadro 4).

A.2 Especies menores

Ovinos.- Durante el perfodo en estu-
dio se comercializaron 13,310 ovinos,
la principal procedencia fue Dr. Mora,
Gto. al aportar el 45.4% de estos; se-
guido en importancia por el municipio
de Victoria con el 21.3% y San Luis de
laPaz con el 15.7% (Cuadro 2); mien-
tras que los destinos a los que se



dirigié fueron: Tenango del Valle
57.0%; Naucalpan 12.5% y Tlalne-
pantla 6.2% principalmente (Cuadro
3). Resuita interesante sefalar que el

mayor flujo de ovinos sucedié haciael .
Estado de México, el cual por sus

importantes asentamientos urbanos
absorvi6 un total de 12,142 animales,
lo cual significt el 91.2%.

Con referencia al motivo de movi-
lizacion, se observé una marcada ten-
dencia hacia el abasto con 13,231 ovi-
nos comprados (99.4%); el restante
0.6% con fines de repasto hacia Jilo-
tepec, México y el Estado de Queré-
taro durante los meses de enero y
noviembre, época en la que en forma
natural viene la aparicidn de celo; esto
explica la movilizacién comercial con
fines diferentes al abasto.

Los compradores fueron 77 perso-
nas, de las cuales 12 se encargaron
de movilizar al 78.2% de los ovinos; no
se encontro evidencia estadistica sig-
nificativa (P<.05) de alguna época
del afilo con mayor dinamismo comer-
cial en esta especie (Cuadro 4).

Caprinos.- Se comercializaron un
total de 12094 caprinos, cuya princi-
pal procedencia fue el muncipio de
Dr. Mora 38.4%, seguido del de Victo-
ria 21.9% y San Luis de la Paz 18.0%
(Cuadro 2); mientras que el principal
destino, al igual que en los ovinos fue
Tenango del Valle, el cual recibié el
62.6% de los caprinos vendidos; el
segundo en importancia fue el muni-
cipio de Naucalpan con el 15.0%, el
restante 22.4% se dirigié a otros desti-
nos de menor importancia (Cuadro 3).

Como se observa, existié un fiujo
marcado de caprinos hacia el Estado
de México (situacién similar a los ovi-
nos), con un total de 10,582 caprinos
comercializados hacia ese Estado, y
que correspondio6 al 87.4% del total.

Al revisar el motivo de movilizacién
de los caprinos, se observé que la

totalidad de éstos tuvieron comofin el

abasto de carne en los centros urba-
nos mencionados anteriormente, ya
que el 100% fueron sacrificados. Asi-
mismo, intervinieron 64 compradores
para su cornercializacién, de los cua-
les el 12.5% distribuy6 el 68.3% delos
animales.

En cuanto a la época de moviliza-
cién de esta especie, se detecté una
disminucién significativa (P <.05) du-
rante los cuatro primeros meses del
afo revisado (Cuadro 4), lo cual indi-
ca que al coincidir las pariciones con
el invierno, los productores prefieren
sostener la cria de animales para ven-
derlos en las épocas mas avanzadas
del ano.

Cerdos.- Esta especie presenté me-
nor movilidad comercial con (nica-
mente 582 cerdos durante 1983; las
principales procedencias fueron el
propio municipio de Dr. Mora, cuya
aportacion fue el 88.3% de los anima-
les; luego siguit el de San Luis de la
Paz con el 8.4% (Cuadro 2). En cam-
bio los destinos fueron Querétaro con
el 20.4%, San Luis de la Paz 25.2%,
San Luis Potos! el 24.2%, San José
lturbide 7.2%, Dolores 5.8% vy el res-
tante 8.2% de diversas localidades de
la zona (Cuadro 3).

Como se observa en ese mismo
cuadro, el municipio de San Luis de la
Paz aparece como el segundo en im-
portancia al recibir el 25.2% de los
cerdos comercializados, asl como
San José lturbide con el 7.2%, lo cual
indica que alrededor de una tercera
parte de estos, encuentran su movili-
dad comercial dentro de la misma zo-
na de estudio.

La totalidad de los cerdos se co-
mercializaron con fines de sacrificio
para el abasto, y en esta tarea partici-
paron 24 compradores de los cuales
9 (37.5%) concentraron cerca de la

139



140

totalidad de los animales (91.4%),
ademas de observé una disminucion
significativa (P <.05) de la venta de
estos de septiembre a diciembre del
afo estudiado (Cuadro 4).

Aves.- En cuando a nimero de anima-
les comercializados, la especie avico-
la fue la que alcanzé mayor voliimen
de ventas con respecto al resto de las
especies mayores y menores; sin em-

bargo, es comprensible desde el pun-

to de vista del tamafio y la infraestruc-

tura necesaria para la crianza de esta-

especie; se movilizaron un total de
28,403 aves, cuya procedencia fue ex-
clusiva del municipio de Dr. Mora
(Cuadro 2); mientras que el destino
final de mayor importancia fue el Dis-
trito Federal 79.6% y el Estado de
México 19.4% (Cuadro 3).

Aligual que el resto delas especies
menores, las aves también fueron
vendidas en su totalidad para cubrir el
abastode carne enlas zonas urbanas;
hecho que resulta congruente con el
prop6sito zootécnico de este tipo de
animales.

Destacd el escaso namero de
compradores, ya que solo intervinie-
ron 4 personas, de las cuales una sola
se encargd de acopiar y distribuir el
90.1% de las aves.

Con referencia a la época de ma-
yor movilidad comercial en esta espe-
cie, no se encontrd evidencia signifi-
cativa (P < .05) de la existencia de una
temporada de mayor comercializa-
cién en el afo analizado (Cuadro 4).

B) Entrevistas Abiertas a Personas Re-
lacionadas en Forma Directa con la
Compra-Venta Pecuaria.

Se entrevisté a un total de 50 per-
sonas, de las cuales 48 fueron com-
pradores y vendedores en la plaza
pecuaria y 2 funcionarios presentes
en la misma: el inspector fiscal gana-

dero de la SARH y el inspector del
Fideicomiso Campana Nacional Con-
tra la Garrapata.

El mayor numero de entrevistas
abiertas a oferentes (vendedores) y
demandantes (compradores) de ani-
males lo constituyé el de bovino y
caprinos, por ser los mas numerosos
en la plaza en estudio (Cuadro 5).

De manera general se puede sefia-
lar que la mayoria de los entrevistados
proporcioné la informacion solicitada;
s6lo se manifesté renuencia a propor-
cionar datos sobre los precios de ad-
quisicion de los animales.

Respecto ala antigliedad de la pla-
za pecuaria, no se tuvo acceso a un
archivo histérico sobre la misma, pero
a decir de los entrevistados de mayor
edad, la informacién hace suponer
que la plaza tenga una antigiedad
superior a los 20 afos.

Por otro lado, se aprecidé que los
entrevistados que asisten a la plaza a
vender animales son originarios de la
regioén. No asf los compradores, que
provienen de diversas regiones, basi-
camente de la mesa central del Valle
de México, los cuales tienen la facili-
dad de obtener en un sélo lugar los
semovientes que requieren.

Se puede afirmar que los oferentes
de animales en la plaza son en su
mayoria pequenos acopiadores loca-
les con otras actividades econdémicas
colaterales, muy pocos son producto-
res directamente. Su nivel econémico
es modesto. En cambio, los compra-
dores demandantes de animales son
acopiadores e introductores de otras
regiones, con amplia capacidad eco-
némica.

En cuanto al procedimiento oficial
para tener derecho a vender en la
plaza se observé lo siguiente: el ven-
dedor recibe un pase del delegado de
su poblacién; en caso de ser proce-
dentes de otros municipios se les exi-



1

CUADRO 2. PROCEDENCIA DE LOS ANIMALES COMERCIALIZADOS DURANTE ENERQ A DICIEMBRE DE 1983 EN LA PLAZA PECUARIA DEL
MUNICIPIO DE DR, MORA, GTO.

PROCEDENCIA/ESPECIE BOVINOS ASNOS CABALLOS OVINOS CAPRINOS CERDOCS AVES
No. % No. % No. % No. % No. % No. % No. %

Dr. Mora, Gto. 3258 496 1,777 826 239 726 6049 454 4650 384 514 883 28,403 1‘00

San José iturbide, Gto. 382 5.8 12 3.7 780 5.9 718 5.9

San Luis de la Paz, Gto. 121-4 6.2 17 5.2 \ 2092 157 2128 180 49 8.4

Tierra Blanca, Gto. 535 8.1 64 3.0 607 46 721 6.0

Victoria, Gto. 1,654 252 133 6.2 50 152 2,841 213 2644 219

Xichu, Gto. 544 8.3 638 53

Otros 196 3.0 44 2.0 11 3.3 941 71 598 4.5 18 33

TOTAL 6,569 100 2182 100 328 100 13,310 100 12,094 100 582 100 28,403 100




CUADRO 3. DESTINO DE LOS ANIMALES COMERCIALIZADOS DURANTE ENERO A DICIEMBRE DE 1983 EN LA PLAZA PECUARIA DEL MUNICIPIO

DE DR. MORA, GTO.

OVINOS

“CAPRINOS

CERDOS

BOVINOS ASNOS CABALLOS AVES
No. % No. % No. % No. % No. % No. % No. %
Aguascalientes, Ags. 2,133 991 273  83.0 V '
Azcapotzalco, D.F. .- 301 23 306 25
Campestre Guadalupana, Mex. 447 3.3
Celaya, Gto. ) - 287 2.4
Cerro Gordo, Mex. 803 45 '
Coacalco, Mex. 583 8.9
Cortazar, Gto. 308 4.7
Distrito Federal 4 1.2 22,600 79.6
Dolores, Hgo. 34 5.8
Edo. de México' 5500 19.4
Fresnillo, Zac. 393 6.0 :
ixtlahuaca, Mex. : 1,878 286 25 76 284 22 273 - 22
Naucalpan, Mex. 1660 125 1818 150
Querstaro, Qro. 1,917 202 7 2.1 412 3.4 171 20.4
San José Rurbide, Gto. 185 2.9 42 7.2
San Luis de la Paz, Gto. 127 1.8 147 25.2
San Luis Potosi, S.L.P. 141 24.2
Tlalnepantla, Mex. 501 7.6 826 6.2
Tialpujahuac, Mich, 5 1.5
Tenango del Valle, Mex, 7581 5689 7,568 626
Toluca, Mex. . 394 3.3
Victoria, Gto, 6 1.8 -
Oftros 677 10.2 18 0.9 g 2.8 1,508 121 1.036 8.6 47 8.2 303 1.0
TOTAL 8,569 100 2,152 100 329 100 13,310 100 ‘ 12,094 100 582 100 28,403 100

1.- Guias sin especificacion del municipio o ciudad del Estado.
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CUADRO 4. MOVILIZACION POR CUATRIMESTRES DE LAS ESPECIES COMERCIALIZADAS EN

LA PLAZA PECUARIA DEL MUNICIPIO DE DR. MORA, GTO. DURANTE 1983,

BOVINOS

TOTAL

ASNOS

TOTAL

CABALLOS

TOTAL

OVINOS

TOTAL

CAPRINOS

TOTAL

CERDOS

TOTAL

AVES

TOTAL

a,b Literales diferentes entre cuatrimestres, indican diferencia estadistica significativa de movili-

ENE-ABR MAY-AGO SEP-DIC
916 a 399b 644 a
584 a ‘348 b 567 a
547 a 297 b 710a
499 a 518b 540 a

2,546 1,562 2,461
129 a 110a 233b
76 a 129 a 376 b
54a 122 a 330 b
25a 254 a 324b
284 615 1,253
21a 19a 26b
21a 18a 55b
16 a 9a 42b
10a 27 a . 65b
68 73 188
564 a 1,099 a 1,244 a
924 a 969 a 1,065a
1,317 a 1,079 a 1,502 a
1,211a 1,303 a 1,033 a
4,016 4,450 4,844
477 b 1,030 a 1,227 a
753 b 926 a 1,093 a
907 b 1,105a 1,233 a
983 b 1,213 a 1,147 a
3,120 4,274 4,700
71a 70a 24b
72a 51a 20b
57 a 33a 23b
46a 89a 26b
246 243 93
3,000 a 1,800 a 2,300 a
2,500a 1,400 a 4,000 a
1,500 a 2,000 a 3,500 a
1,800 a 2,603 a 2,000 a
8,800 7,803 11,800

zaci6én de animales (P <.05)

TOTAL

6,569

2,182

329

13,310

12,094

582

28,403
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CUADROS. ENTREVISTAS ABIERTAS A PERSONAS RELACIONADAS CON LA COMPRA-VENTA
PECUARIA EN LA PLAZA DE DR. MORA, GTO.

ESPECIE No. DE ENTREVISTADOS

Qvinos y Caprinos 22

Bovinos 13

Cerdos 8

Equinos 3

Aves 2
TOTAL 48

ge la gufa sanitaria y la gufa de transi-
to, asl como factura y recibo del pago
de impuestos y un pase del bafio ga-
rrapaticida de ios animales. Dicha do-
cumentacion debe ser revisada por el
fiscal ganadero de la SARH, as{ como
enlas oficinas de la Asociacion Gene-
ral Local al momento de documentar
los animales.

Respecto al manejo de los anima-
les en la plaza pecuaria, se puede
sehalar que en el aspecto sanitario,
solo se puso énfasis en el bafio garra-
paticida. La mano de obra que ocu-
pan los vendedores es basicamente
familiar, al igual que la de los compra-
dores aunque éstos ya emplean de
manera mas frecuente personal asa-
lariado.

B.1 Bovinos

Se entrevistaron a pequefios acopia-
dores locales, productores y compra-
dores. En el primer caso, sefialaron
gue la oportunidad de hacer negocio
se obtiene al momento de la compra
durante el acopio, mas que enla venta
de los mismos en la plaza. Manifesta-
ron que acceden a la plaza pecuaria
dado que el circulo comercial en los
rastros es demasiado cerrado y no
permite la introduccién directa. Por

otro lado, algunos acopiadores sefa-
laron que previo a su acceso a la
plaza, engordan a los animales aco-
plados para optar por mejores pre-
cios.

El 100% de los vendedores entre-
vistados manifests vender sus anima-
les a bulto. Los autores pudieron com-
parar que al vender asi, las
fluctuaciones en el precio por kilo ven-
dido oscilan hasta en un 60%; los pro-
ductores que asistieron a la plaza fue-
ron los que ofrecieron su(s)
animal{es) al menor precio por kilo en
pie, principalmente animales de traba-
jo.

En cuanto a los compradores de-
mandantes de bovinos en la plaza pe-
cuaria, se hallé que la mayoria eran
comerciantes que hacen de ésta su
principal actividad econémica. Solo
se entrevisté a un productor que acu-
di6 a la plaza a comprar un animal de
trabajo. Entre estos se observd un
comun denominador de arraigo y or-
gullo por dicha actividad. Los desti-
nos del ganado que mencionaron fue-
ronlos rastros de Querétaroy Edo. de
México; un entrevistado comenté
vender a San Luis Potosl donde se
exportan animales para rodeos en los
Estados Unidos de América.

Entre los aspectos que consideran



para la compra se encuentran el esta-
do de carnes del animal, el precio yla
regién de origen; (ya que -a decir de
los entrevistados- hay zonas que pro-

ducen ganado de carne blanday blan- .

ca y otras que 1o producen de carne
obscura y dura).

B.2 Ovinos

La mayoria de los oferentes de ovinos
y caprinos a la plaza son revendedo-
res que se pueden ubicar en dos es-
tratos: a) los pequefios agricultores o
artesanos, que hacen del acopio una
actividad econdémica complementa-
ria, al comprar animales en la misma
regién, o inclusive en la misma plaza,
para mantenerios y engordarlos una
semana para su verenta ahi mismo; b)
los medianos, que ya cuentan con un
vehiculo; provienen de ia misma re-
gién o de otras cercanas, y también
hacen de ésta una actividad econdmi-
ca complementaria.

La gran mayoria venden sus ani-
males a bulto en la plaza vy fijan el
precio de venta por ia conformacion
de los mismos; aducen temer a las
posibles trampas de las basculas
portatiles que llevan algunos com-
pradores, ademds que ya tienen la
tradicion de vender asi. De igual ma-
nera se pudo apreciar que varios de
los oferentes son nuevos en esta
actividad.

En cuanto a los compradores de-
mandantes de ovinos y caprinos enla
plaza, se observo que la mayorfa son
comerciantes de oficio en esta activi-
dad; algunos de ellos son inclusive
introductores directos a rastros; otros
son comerciantes de barbacoa que
ademas de autoproveerse, venden el
excedente de los animales adquiri-
dos. «

El destino que tuvieron los anima-
les que compraron fue Tenango del

Valle, Méx.; Querétaro, Qro.; Ferreria,
D.F. y otros rastros del &rea metropo-
litana.

B.3 Equinos

Los oferentes de caballos, asnos y
mulas son principalmente acopiado-
reslocales a pequefia escala, aunque
eventualmente ocurren a la plaza di-
rectamente productores primarios
que utilizan estos animales para el
trabajo agricola y que requieren com-
prar nuevos animales.

Los compradores demandantes
de equinos a su vez son acopiadores
medianos que trasladan los animales
para obtencién de harina de carne
para los estados de Aguascalientes y
San Luis Potosl. Un entrevistado indi-
¢6 como destino el rastro de Tldhuac
en el Distrito Federal, y sefalé que
eran para consumo humano.

B.4 Cerdos

En el casodel mercadeode cerdos en
la plaza pecuaria de Dr. Mora, a dife-
rencia de los rumiantes tiene un ca-
racter mas familiar y menos comercial
al mercado regional.

Para comercializar esta especie
ocurren pequenos acopiadores loca-
les que reuneniotes de 1 a 4 animales,
eigualmente productores que los han
mantenido en condiciones de traspa-
tio; las operaciones de compra-venta
son a bulto.,

Los compradores demandantes
de cerdos a su vez son también pro-
ductores que los utilizan para auto-

consumo o para rectla; igualmente

ocurren algunos acopiadores comer-
ciales medianos que los llevan a ras-
tros locales.

En la comercializacién de cerdos
y aves cabe destacar la participacion
fernenina; a manera anecddtica la se-
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fiora que vende alimentos en un pues-
to ambulante en la plaza, observa los
cerdos que no se lograron vender;
para comprar alguno castigando el
precio, para su posterior engorda y
autoconsumo o reventa.

B.5 Aves

Por su parte la compra-venta de aves
tiene 2 vlas importantes a destacar: la
primera de caracter familiar, enla que
resalta la participacion exclusiva de la
mujer; en la seguna eminentemente
comercial hacia el mercado. En el pri-
mer caso el proceso de compra-venta
se da a través de la exhibicion de aves
(gallinas domeésticas y pavos) a la vis-
ta det comprador como ocurre con la
mayorfa de las especies que se co-
mercializan enla plaza, el tipo de aves
es de origen de traspatio y la venta se
" realiza en cantidades que fluctian de
uno hasta 15 animales y con fines de
autoconsumo o engorda para su re-
venta posterior. El segundo se refiere
a la venta de aves en grandes lotes
que arriban a la plaza ya enjauladas
en transportes especiales y la opera-
cién de compra-venta ya fue acorda-
da con anterioridad, por lo que exclu-
sivamente son transportados a la
plaza para cumplir con los tramites
oficiales de facturacion y obtencién
de gufas (sanitaria y de transito) para
posteriormente dirigirse a los grandes
centros urbanos de consumo.

Se deriva de los resultados obteni-
dos que no existe diferenciacion entre
la comercializacién efectuada a piede
predio, descrita en otros trabajos > 4
y la descrita en éste, en cuanto a la
persistencia de esquemas comercia-
les inadecuados en la fijacion del pre-
‘cio de venta a bulto, la existencia de
cadenas grandes de intermediarios
entre productores y consumidores; y
la enexistencia de patrones objetivos
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que paguen por calidad el producto
comercializado. :

Asimismo, al comparar la informa-
cion de destinos aportada por las
gufas sanitarias con la proporcionada
por los entrevistados se aprecio in-
congruencia en algunos casos, 10
cual obedece a que muchas veces los
compradores acopiadores transpor-
tan los animales de la plaza a su pre-
dio en 4reas conurbadas al destino
tltimo de los animales, mientras se
establece el contacto comercial para
su introduccién al rastro.

Los datos aportados en el presen-
te trabajo muestran que la plaza pe-
cuaria del Municipio de Dr. Mora, Gto.
no es una via de comercializacion di-
recta entre el productor y comprador,
ya que es minima la cantidad de pro-
ductores que ofertan sus animales y
en la mayoria de los casos se los
venden a los acopiadores quienes
con su poder econdmico de compra
suelen castigar el precio delos anima-
les. De esta forma el productor (que
corresponde basicamente a campesi-
noslocales) se evitan latarea detrans-
portar los animales a la plaza, con el
argumento de la falta de tiempo, de
transporte y hasta de interés por lo-
grar una mejor venta.

Se observé una mayor participa-
cién de pequefios y medianos acopia-
dores cuya funcidn basica es realizar
un primer acopio de animales tratan-
do de formar lotes mas o menos ho-

‘mogéneos en aras de conseguir una

mejor venta en ia plaza ante el asedio
de los grandes acopiadores comer-
ciales; no se debe olvidar que esta
funcidn radica en el hechode que esta
actividad no es més que un comple-
mento adicional a sus ingresos.

A su vez, los grandes acopiadores
se encargan de formar lotes homogé-
neos mayores para transportarios a
los rastros de los centros urbanos ale-



dafios; por supuesto que éstos po-
seen los medios necesarios para la
compra y el transporte de cantidades
grandes de animales.

Se pudo detectar ademas las ca-

racteristicas de los canales de comer- -

cializacion obsoletos y desfavorables
para la venta de los animales tales
como: arraigo en la fijacién del precio
de venta & bulto y en algunos casos
hasta temor al engano en el pesaje de
los animales, situaciones que eviden-
temente ponen en desventaja a quien
- ofrece los animales.

Por otra parte se observé una mo-
vilizacién comercial efectuada princi-
palmente para cumplir con el abasto
de carne de aigunos centros urbanos
ubicados en fa mesa central de la Re-
publica; mientras que la movilizacién
con fines de repasto y trabajo se vié
muy limitada en cuanto a nimero y
légicamente sélo se observé en la
especie bovina, asnal y equina.

Por Gltimo, un hecho que se debe
resaltar fue la divisién de la tarea de
comercializacién: por un lado se ob-
serv6é una participacién mayoritaria
de varones cuando se trataba de co-
mercializar especies mayores o en su
defecto grandes lotes de ovinos y ca-
prinos; por otro lado al tratarse de
cerdos y aves existio una fuerte parti-
cipacion del sexo femenino, debido
esto quizd al hecho de gue a nivel
familiar la mujer se encarga del cuida-
do y alimentacién de este tipo de ani-
males.

SUMMARY

This paper analyses the commercial process
in a market place as an alternative trade of
animal production in this area. The objectives
were to know the most common species tra-
ded in this market place; to identify seasons,
routes and traffic of the traded animals and to
characterize the kind of persons to meet in this
place to purchase or sale any kind of domestic
animals. Methodology was based in a depth

review and analysis of 2,221 travel permits
expedited in 1983 by the Local Livestock Union
of Doctor Mora municipality in the state of
(Guanajuato, and 48 interviews were realized
among people who attended to trade animals
in this place. Results were the next; Most com-
mon traded spacies were; big species: 6,569
heads of cattie; 2,152 ass and 329 horses;
small species: 13,310 sheep; 12,094 goats;
582 pigs and 28,403 fowls. Main origin of these
animals was the municipality of Doctor Mora
and others around it, while main destinies were
the States of Querétaro, México, Aguascalien-
tes and Distrito Federal; also the main reason
to move animals was to slaughter them to
provide of meat this area of México. There was
a participation of 275 persons in the animal
trade, 8% of them acquired 64% of big species,
while 29% took possession of 815 animals of
small species, these data showed and high
level of monopolist market. Most of animal
sellers were agriculturist who do this employ-
ment as a compiementary economic activity:
nevertheless, purchasers do this work as the
main economic activity and distribute the ani-
mals to provide meat to the urban centers
mentioned above. One can conclude that the-
re is a high level of intermediary in this com-
mercial system.
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