
ANALISIS DE LA COMERCIALIZACION EN LA PLAZA PECUARIA DEL 
MUNICIPIO DE DR. MORA, GUANAJUATO. 

Arturo Garefa Fraustro • 

Jose luis DAvalos Flores b 

RESUMEN 

Se analiza el mereadeo en una plaza pecuaria en el municipio de Dr. Mora., Guanajuato; los 
objetivos fueron: determinar las especies animales comereializadas en dicha plaza. Iqentificar 
epocas, rutas y flujos de los animales comercializados. /!>sf como caracterizar el tipo de personas 
que asisten a comercializar animales. Se procedi6 a revisar y analizar 2,221 guias sanitarias 
expedidas durante 12 meses por la uni6n ganadera local del municipio de Dr. Mora en el estado 
de Guanajuato. Se efectuaron 48 enlrevistas abiertas con vendedores y compradores que 
acueden a la plaza, 2 entrevistas con funcionarios oficiales y sa hioieron recorridos de campo 
durante los dias de venta. Se obtuvieron los siguientes resultados. Especies mayores: 6,569 
bovinos; 2,152 asnos; 329 caballos; especies menores; 13,310 ovinos; 12,094 caprinos; 582 
cerdos y 28,403 aves. Se observ6 que la procedencia de los ani males comercializados fue el 
propio municipio de Dr. Mora y algunos aledaoos; mientras que los destinos sa centraron hacia 
los estados de Queretaro, Mexico, Aguascalientes y Oistrito Federal. EI principal motivo de 
movilizaci6n de estas especies fue para el abasto de carne de la regi6n centro del pais. En cuanto 
al mercado de compradores, participaron 275 personas (30% de las cuales comercializaron mas 
de una especie) apreciandose que el 8% de los compradores acapararon el 64% de la oferta de 
especies mayores, yel 29% de compradores de especies menores acaparar6 el 81% de este 
mercado. Se pudo apreciar que la mayorfa de los vendedores que asisten a la plaza son 
agricultores-acopiadores en pequei'la escala que hacen de esta una actividad complementaria. 
No asl los compradores, quienes son acopiadores de oficio que surten a los centros urbanos. Se 
concluye que si bien la plaza pecuaria es una alaternativa de comercializaci6n, los productores 
primarios acuden poco a la misma para ofertar su producto, observandose ademas una marcada 
participaci6n de intermediarios y poca diferencia con los canales tradicionales de comereializa
ci6n. 

INTRODUCCION 

EI proceso de comercializaci6n de los 
productos agropecuarios constituye 
un componente fundamental dentro 
del ambito productivo del sector pri
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mario, puesto que es la fase mediante 
la cual se pone en contacto al produc
to aenerado con el consumidor fi
nalt;10. 

Por otra parte, se ha sefialado la 
repercusi6n de la comercializaci6n 
sobre la estructura productiva del sec
tor, puesto que los componentes so
cioecon6mico (productor) y tecnico
productivo (aspecto tecnoI6gico), 
estan intimamente relacionados con 
la comercializaci6n de los productos 
agrfcolas y pecuarios 11. 

AI respecto se han efectuado ana- 133 
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lisis de los sistemas comerciales con 
la observaci6n general de que mu- . 
chos de estos esUm integrados por 
numerosas cadenas de intermedia
rios, ,\\Jienes especulan con el pro
ducto . . 

En la comercializacion del ganado 
bovino en tr6pico se han reportado 
cadenas en las que Intervienen hasta 
3 intermediarios, con un margen de 
comercializacion sobre el precio final 
de venta en pie del 76.01 % para el 
producto y 23.99% para los interme
diarios, proceso en el que se ha des
crito la obsolescencia de algunas 
practicas del sistema comercial, tales 
como la fijaci6n de precio de venta a 
bulto, as! como el desconocimiento 
de alternativ~s de mercado para los 
productores .4. 

Sin embargo, poco se ha podido 
lograr en la implementaci6n de cam
bios profundos en los sistemas tradi
cionales de comercializaci6n, asf co
mo en la busqueda de canales 
alternativos que logren abatir los vi
clos estructurales que adolece eI actual 
sistema comercial agropecuario. 

EI sector. tecnico de asesoria al 
productor inclusive ha incurrido de 
manera muy limitada en la cuestion de 
orientacion sobre mercadeo a los ga
naderos: se ha senalado en un estu
dio de encuestas que solo eI 0.6% de 
los productores reciben asesoria so
bre localizacion de mercados, 1.0% 
sobre canales de comercializaci6n, 
2.6% sobre formas de venta y 0.3% 
sobre precios y epocas de venta 6. 

Con tales antecedentes se desper
to la inquietud de analizar otros siste
mas comerciales que se implementan 
en el pafs, para -en su caso- ofrecerse 
como alternativas viables ala solucion 
de la problematica comercial del sub
sector pecuario en particular. Esto lIe
vo a enfocar eI tema de estudio en las 
plazas 0 tianguis pecuarios. 

Antecedentes Hist6ricos de las Plazas 
Pecuarias. 

La historia de las plazas 0 tianguis. sa 
remonta a la epoca medieval, en eI 
continente europeo, donde los co
merciantes se agrupaban en gremios 
y viajaban de ciudad en ciudad para 
ofertar muy diversos productos en las 
ferias destinadas para este fin, alcan
zando importancia por su magnitud y 
por la movilizaci6n de mercancias, las 
ferlas de Champagne, Brujas, Lumon
ges, Ginebra y Colonia. AI no consoli
darse entonces la moneda como un 
medio de intercambio comerclal, el 
ganado fue un c6modo patron de va
lor entre comerciantes. cazadores y 
pastores 5. 

Luego surgio la etapa de los mer
cados locales y temporales que esti
mularon la especializacion economi
ca, siendo esta modalidad practicada 
en clertos dfasde la semana y durante 
determinadas fechas del ano, los cua
les asumieron conotacion de ferias 
comerciales en las cuales se podlan 
adquirir diversas mercancfas. 

Asimismo, en la America preco
lombina 5 tambien existieron los mer
cad os, en los cuales se ejercia una 
enorme actividad comercial yen don
de se concentraban comerciantes es
pecializados en la actividad de canje 
o trueque. 

En eI perfodo virreinal 5 se fijo una 
periodicidad semanal a los tianguis y 
se introdujo de forma paulatina la mo
neda metalica, 10 que dio origen a las 
plazas 0 tianguis que se conciben en 
la actualidad. 

OBJETIVO 

Conocer de manera global la dinami
ca del sistema de comercializacion de 
la plaza pecuaria del municipio de Dr. 
Mora, Guanajuato. Identificar epocas, 

dlrigi6 fueron: Ter 
57.0%; Naucalpan 
pantla 6.2% principe 
3). Resulta interesan 
mayor flujo de ovinm 
Estado de Mexico, 
importantes asentar 
absorvio un total de 
10 cual signific6 el 91 

Con referencia al 
lizacion, se observo l 
dencia hacia el abast 
nos comprados (99, 
0.6% con fines de re 
tepec, Mexico y el E 
taro durante los me 
noviembre, epoca er 
natural viene la apari( 
explica la movilizacic 
fines diferentes al ab 

Los compradores 
nas, de las cuales 1: 
de movilizaraI78.2% 
se encontro evidenci 
nificativa (P < .05) d 
del alio con mayor dil 
cial en esta especie I 

Caprinos. - Se COl 
total de 12094 caprir 
pal procedencia fue 
Dr. Mora 38.4%, segL 
ria 21.9% y San Luis 
(Cuadro 2); mientras 
destino, al igual que I 
Tenango del Valle, E 
62.6% de los caprir 
segundo en importal 
cipio de Naucalpan 
restante 22.4% se din 
nos de menor impom 

Como se observe 
marcado de caprino! 
de Mexico (situacion 
nos), con un total de 
comercializados hac 
que correspondi6 al 

AI revisar el motiv! 
de los caprinos, se 



rutas y flujos de los anlmales comer
cializados; asr como caracterizar los 
agentes comerciales que Intervienen 
en el proceso*. 

METODOLOGIA 

EI estudio se lIev6 a cabo en la plaza 
pecuaria del municipio de Dr. Mora, 
Gto., el cual esta localizado en las 
coordenadas 2129'de latitud norte y 
1OOQ 20'de longitud oeste, a una altura 
sobre el nivel del mar de 2,125 m, 
posee un clima semiseco templado 
(8S1 kw) con lIuvias en verano, tem
peratura media anual maxima de 24.9 C 
Y minima de 8.9 C, precipitaci6n plu
vial total de 385.2 mm 9. 

EI uso agricola del sue/o en este 
municipio comprende 27,507.4 ha de 
las cuales 46.8% estan dedicadas a 
labores de cultivo y 49.9% estan ocu
padas con pastos naturales en cerros 
y lIanuras; en el restante 3.3% de la 
superficie no se desarroll~n activlda
des agrfcolas 0 ganaderas . EI tipo de 
tenencia predominante en e/ munici
pio es la propiedad privada con el 
96.3% de la superficie, e/3. 7~ restan
te corresponde al tipa ejldal . 

Los sistemas de producci6n pe
cuarios predominantes en la regi6n 
segun la observaci6n de los autores 
en los reeorrldos de campo incluyen 
la ganaderia de traspatio, algunos co
rrales de engorda y explotaciones de 
ganaderra de lidia. 

La actlvidad comercial se reallza el 
dia rnartes de cada semana y para 10 
cual se descrlben a continuaci6n las 

• Para objeto del trabajo, Ie entieode como 
plaza pecuaria ellugar 0 sitlo "pecifico en el 
que se lIeva a cabo la relaci6n 
vendedor-comprador, de manera informal en 
un dia determinado de la aemana, con 
exhibici6n de los animal" a comercializar. 
•• Razas crlollas de gallina domltstica y paw 
en cantidadea minimas 

etapas para su anallsis: 

A) Acopio. De la Asoclaci6n Ganadera 
Local (AGL) se obtuvleron las gulas 
sanltarlas de animales expedidas de 
enero a diclembre de 1983, (alio al 
que se logr6 tener acceso) bajo la 
divisi6n de especles mayo res (bovl
nos, asnos y caballos) y menores (ovi
nos, caprlnos. porclnos yaves** mo
vilizados en la plaza en estudio. 

8) Sistematizacl6n. a) Se diseli6 un 
formato para la captura de la informa
ci6n escrita en las guras sanitarias. e/ 
cual concentr610 referente a: feeha de 
solicitud, especie comercializada, ca
tegoria, cantidad, procedencia, desti
no, motivo de la movilizacl6n asr co
mo el destinatario de los animales. 

Para deteetar en que epoca de/ 
ano se moviliza mas ganado se realiz6 
una prueba de anallsis de varianza en 
e/ cual se estudiaron tres perrodos (se 
dlvidi6 el ano de referencia en tres 
cuatrimestres considerados Inde
pendientes uno de otro debldo a la 
estacionalidad de las lIuvias entre ma
yo y agosto; par 10 que e/ efecto de 
movilizaci6n de ani males en cada 
mes esta anldado en su cuatrimestre 
correspondiente; la prueba de hip6te
sis efectuada trat6 de comprobar la 
diferencia de movilizacl6n en alguno 
de los cuatrimestre). 

b) Entrevlstas. Dlrigida a 48 perso
nas re/acionadas con la copra-venta 
de ani males y a 2 funcionarlos en la 
plaza. Su contenido incluy6: Identifi
caci6n, activldad eeon6mica, canti
dad y categoria de las especies pe
cuarias. precios y su forma de fijaci6n, 
tiempa de asistir a la plaza. proceden
cia y destino de los animales. 

Las entrevlstas dirijidas se analiza
ron agrupando a los compradores y 
vendedores par especie pecuaria parp . 
hacer un anallsls descrlptivo general . 
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RESULTAOOS Y OISCUSION la mayorfa de los destinos son gran
. des centr~s urbanos que demandan d 
 .-J <0f  ('I) L{)t::a) Analisis de GUlas Sanitarias el producto. Cl <0'<t. ....a 

f  ~AI analizar el motivo por el cual cf 
Oe la revision de un total de 2,221 fueron comercializados estos bovi- a 

::2 0 ~ (\/gufas sanltarias, se encontro que nos, se observo que una gran mayorfa <0 

1,436 (64.6%) animales correspondie- fueron desplazados para sacrificarse, 0 
ci is 
w 

ron a especies mayores y 785 (35.4%) ya que el 96.8% (6,362) se destinaron 0 
L{)>~ 0<0aa especies menores. Estas gufas ava- para el rastro, menores porcentajes II: <0z 

laron la movilizaci6n de 6,569 bovi- se movilizaron con propositos dife- « 
:::l 


nos; 2,152 asnos; 329 equinos; 13,310 rentes tales como trabajo 1.7% (110), 0 
w 
 f  ....c.. 0 ('I) 

~ 
ij5ovinos; 12,094 caprinos; 582 porcinos Iidia 1.3% (87) y otros 0.2% (10). Lo a 

y 28,403aves; especies pecuarias que que confirma que existe una gran mo- ~ c..se comercializan con mayor frecuencia vilizaci6n de reses para el abasto de f
'<tc.. '<t ~S wen la plaza estudiada (Cuadro 1 ). carne hacia las zonas urbanas. Z ~ 

(f) 

EI 66.3% de los animales fueron w 
~A.1 Especies mayores comprados pdr solo 15 personas, ob (l) a 
~ ~ 

~ a; 
~servandose en la reventa la participa- w ~ 

Bovinos.- Se comercializaron un total cion de 191 comerciantes como des- z f-


de 6,569 bovin~s, de los cuales 60.5% tinatarios, esto marca una forma de Ci 
 .-J C('I) (l):::l ~:::l .... <0..., ~(3,978) fueron machos y 39.5% acaparamiento y desbalanceo en la 0 

(2,591) fueron hembras. distribucion del producto, en que po- a 
(f) 


Con respecto a la procedencia se cas manos se apoderan del mayor 0 

(lz .... (\/

:::l <0 L{)..., ~observ6 que el principal origen de los numero de bovin~s. ~ 
5&nimales fue el mismo municipio de Con el modelo de analisis de va- a 

::2 
 L{) '<IDr. Mora, del cual partieron el 49.6% rianza se logro determinar una menor 
(f) (l)~ I'<0~ ...::2de los bovinos, siguiendo en impor- movilizaci6n comercial (P < .05) de w 
.-J 

tancia el municipio de Victoria con esta especie durante los meses de « 
::2 

II: L{) 

« co ~una aportacion del 25.2%, Xichu con mayo a agosto (Cuadro 4), epoca en z 
<0~ ...«el 8.3% y Tierra Blanca con el 8.1 %; el la que por efecto de la estacionalidad w " 

resto de los animales 9.4% fueron de de las lIuvias existen mejores posibUi- a 
0 

a: II: (l) t": 
~ '<tmunicipios cercanos a la plaza. La dades de lograr una mejor alimenta- W « a:<0 ~ ...::2ci6n del ganado; por 10 que los pro- ::2totalidad de los bovinos fueron del pro- :::l zpio estado de Guanajuato (Cuadro 2). ductores prefieren retenerlo a fin de > co ('I) (\/Los destinos fueron mas variados obtener un precio de venta mas con- e/) w ~ ~ <0« ~u..

Y lejanos: Queretaro recibio el 29.2%; veniente al termino de esta epoca. 0 
is

Ixtlahuaca, Max. al 28.6%; Coacalco, w 
c.. w 

(;j 0 ;.cMex. 8.9%; Tlalnepantla, Mex. 7.6%; Asnos.- Se comercializ6 un total de x z '<tw W
Fresnillo, Zac. 6.0%; Cortazar, Gto. 2,152 asnos, de los cuales 93.1 % e/) 

~ 
(/)4.7%; yel resto (15%) fueron transpor- (2,004) fueron machos y 6.9% (148) II: 
C§ (/) (/)tados hacia diversos sitios de los es- hembras. Cabe serialar que esta es-

« 
Z 
f-

w w <iis a: II: ....tados de Guanajuato, Mexico y Mi- pecie represent6 el segundo en im- W a a c~ c.. z ....choacan (Cuadro 3), estas cifras portancia de movilizaci6n dentro de (/) x ~ ww~ ::2 ::2(/) 
(/) (f)

muestran que la movilizacion de los las especies mayores. :::l 
~ W Wbovin~s fluye exclusivamente hacia la Como procedencia principal se Cl 
:::l.,.:. (3 (3Cl w Wregi6n central de la Republica y abar- detect6 al municipiO de Dr. Mora, con a w c.. c..II: 0 (/) (/)ca s610 una parte de los Estados que una aportaci6n del 82.6% seguido por 0 w w0la conforman, ademas se observa que los municipios de San Luis de la Paz 

« 
:::l z0 
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CUADRO 1. GUlAS SANITARIAS EXPEDIDAS Y NUMERO DE ANIMALES MOVILIZADOS DURANTE 1983EN LA PLAZA PECUARIA DE DR. MORA, GTO. 

No. DE GUlAS EXPEDIDAS ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEPT OCT NOV DIC TOTAL 

ESPECIES MAYORES 121 133 119 105 105 87 73 111 144 137 165 136 1,436 

ESPECIES MENORES 

TOTAL 161 195 183 161 174 139 142 202 219 197 245 298 2,221 

ANIMALES MOVILIZADOS 

Bovinos 916 584 547 499 399 348 297 518 644 567 710 540 6,569 

Asnos 129 76 54 25 110 129 122 254 223 376 330 324 2,152 

Equinos 21 21 16 10 19 18 9 27 26 55 42 65. 329 

1,066 681 617 534 528 495 428 799 893 998 1,082 929 9,050 

Ovinos 564 924 1,317 1,211 1,099 969 1,079 1,303 1,244 1,065 1,502 1,033 13,310 

Caprinos 477 753 907 983 1,030 926 1,105 1,213 1,227 1,093 1,233 1,147 12,094 

Cerdos 71 72 57 46 70 51 33 89 24 20 23 26 582 

Aves 3,000 2,500 1,500 1,800 1,800 1,400 2,000 2,603 2,300 4,000 3,500 2,000 28,403 

4,112 4,249 3,781 4,040 3,999 3,346 4,217 5,208 4,795 6,178 6,258 4,206 54,389 

FUENTE: Asociaci6n Ganadera Local del Municipio de Dr. Mora, Gto. 

...... 
W 
-...J 
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y Victoria can 6.2% cada uno de ellos; 
at resto de los anlmales (5%) tuvieron 
su origen en municipios cercanos a la 
plaza (Cuadro 2). Por otro lado, el 
destino principal fue el estado de 
Aguascalientes el cual absorvi6 el· 
99.1 % de los asnos movilizados y el 
0.9% restante se dirigi6 hacia el Esta
do de Mexico, Zacatecas, Hidalgo y 
Michoacan (Cuadro 3). 

Asimismo, se observ6 que el prin
cipal motivo de movilizaci6n de los 
asnos fue para sacrificio 99% y un 
mfnimo porcentaje con fines de traba
]0 para desarrollar actividades del 
campo. 

Con esta especie participaron 14 
compradores, de los cuales uno ad
quiri6 el73.2% de los asnos ofertados 
en la plaza y cuyo destino fue un fri
gorffico en la Cd. de Aguascalientes. 
el cual acopia mucho ganado asnal y 
caballar de la regi6n; raz6n que expli
ca el fluio tan marcado de este tipo de 
especledesde la plaza en estudio has
ta la ciudad cttada. 

Con referencia a la epoca de ma
yor comercializaci6n de asnos en la 
plaza. se encontr6 que fue significati
vamente mayor (P < .05) durante los 
meses de septiembre a diciembre del 
ana analizado (Cuadro .4); es decir. 
que las ventas de asnos se incremen
taron durante el fin de ano, sin encon
trarse una raz6n aparente de este 
comportamiento comercial. 

Caballos.- Por su parte. eI ganado ca
ballar fue eI que tuvo menor grado de 
movllizaci6n dentro de las especies 
mayores. ya que soIamente se comer
cializaron 329 animales, slendo el90% 
de .estos machos y el 10% restante 
hembras. 

EI principal sttio de procedencia de 
los equinos fue eI mismo muniCipio de 
Dr. Mora, can eI 72.6% seguido en 
importanCia eI municipio de Victoria 
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con el 15.2%, San Luis de la paz con 
el 5.2%, San Jose Iturbide con 3.7% Y 
otros municipios el 3.3% (Cuadro 2). 
En cuanto al destino se observ6 una 
tendencia similar al ganado asnal, 
puesto que el 83.0% de los equinos 
tuvieron como destino finalla Cd. de 
Aguascalientes, en menor medida Ixt
lahuaca con eI 7.6% Y Queretaro el 
2.1 % (Cuadro 3), el motivo de movlli
zaci6n fue el sacrificio con un 95.7% 
de los caballos comercializados; sin 
embargo, en esta especie se observ6 
una tigera participaci6n con fines de 
traba]o y repasto puesto que el 4.3% 
restante se moviliz6 hacia municipios 
como Victoria, Tlalpujahua y Quereta
ro. 

La compra de.ganado caballar pre
sent6 una mayor partlcipaci6n de 
compradores en relaci6n al asnal, ya 
que intervinieron 33 personas para 
adquirir estos animales en la plaza 
pecuaria; no obstante esta tendencia, 
nuevamente se observ6 un desbalan
ce en su adquisici6n ya que un com
prador concentr6 el 72.3% de los 
equinos ofertados. EI frigorifico de 
Aguascalientes particip6 con la com
pra del 50.7% de la totalidad de los 
caballos comercializados. 

La movilizaci6n caballar durante eI 
ailo conserv6 una situaci6n similar con 
los asnos. ya que en esta especie tam
bien fue significativamente mayor 
(p < .05) la comerclalizaci6n durarte los 
cuatro Ultimos mesesdelailo (Cuadro 4). 

A,2 Especies menores 

Ovinos.- Durante eI perrodo en estu
dio se comercializaron 13;310 ovinos. 
la prinCipal procedencia fue Dr. Mora. 
Gto. al aportar el 45.4% de estos; se
guido en importancia por el municipio 
de Victoria con el21.3% y San Luis de 
la paz con el15. 7% (Cuadro 2); mien
tras que los destinos a los que se 

rutas y flujos de los 
cializados; asr come 
agentes comerciale 
en el proceso *. 

METODOLOGIA 

EI estudio se lIev6 a 
pecuaria del munlci 
Gto., el cual esta I 
coordenadas 2199'( 
1OOQ 20'de longitud ( 
sobre el nivel del I 

posee un clima sel 
(BS1 kw) con IIuvia~ 
peratura media anual 
y minima de 8.9 C, I 
vial total de 385.2 m 

EI uso agricola ( 
municipio comprenc 
las cuales 46.8% e~ 
labores de cultivo y . 
padas con pastos nc 
y lIanuras; en el re~ 
superficle no se de~ 
des agrfcolas 0 gana 
tenencia predomina 
pio es la propiedac 
96.3% de la superflcl 
te corresponde al ti~ 

Los sistemas de 
cuarios predominar 
segun la observaci~ 
en los recorridos de 
la ganaderia de tras~ 
rrales de engorda y 
ganaderfa de lidia. 

La actividad com 
dfa rnartes de cada 
cual se describen a 

• Para objeto del trabaje 
plaza pecuaria ellugar 0 
que se lIeva a 0 

vendedor-comprador, de 
un dra determinado c 
exhibioi6n de los anlmall 
•• Razas oriolla. de gallil 
en cantidades mfnlmas 



dirigi6 fueron: Tenango del Valle 
57.0%; Naucalpan 12.5% y Tlalne
pantla 6.2% principal mente (Cuadro 
3). Resulta interesante seflalar que el 
mayorflujo de ovinos sucedi6 hacia el . 
Estado de Mexico. el cual por sus . 
importantes asentamientos urbanos 
absorvi6 un total de 12.142 animales, 
10 cual slgnific6 el 91.2%. 

Con referencia al motlvo de movi
Iizaci6n, se observ6 una marcada ten
dencia haciael abasto con 13.231 ovi
nos comprados (99.4%); el restante 
0.6% con fines de repasto hacia Jilo
tepec. Mexico y el Estado de Quere
taro durante los meses de enero y 
noviembre, epoca en la que en forma 
natural viene la aparici6n de celo; esto 
explica la movilizaci6n comercial con 
fines diferentes al abasto. 

Los compradores fueron 77 perso
nas. de las cuales 12 se encargaron 
de movilizar al 78.2% de los ovinos; no 
se encontr6 evidencia estadrstica sig
nificativa (P < .05) de alguna epoca 
del ano con mayor dinamismo comer
cial en esta especie (Cuadro 4). 

Caprinos. - Se comercializaron un 
total de 12094 caprinos, cuya princi
pal procedencia fue el muncipio de 
Dr. Mora 38.4%, seguido del de Victo
ria 21.9% y San Luis de la Paz 18.0% 
(Cuadro 2); mientras que eI principal 
destino, al igual que en los ovinos fue 
T enango del Valle, el cual recibi6 el 
62.6% de los caprinos vendidos; el 
segundo en importancia fue el muni
cipio de Naucalpan con el 15.0%. el 
restante 22.4% se dirigi6 a otros desti
nos de menor importancia (Cuadro 3). 

Como se observa, existi6un f1ujo 
marcado de caprinos hacia el Estado 
de Mexico (situaci6n similar a los ovi
nos), con un total de 10.582 caprinos 
comercializados hacia ese Estado, y 
que correspondi6 al 87.4% del total. 

AI revisar el motlvo de movilizaci6n 
de los caprinos, se observ6 que la 

totalidad de estos tuvieron como fin el ' 
abasto de carne en los centros urba
nos mencionados anteriormente, ya 
que el 100% fueron sacrificados. Asi
mismo, intervinieron 64 compradores 
para su cor. :ercializaci6n, de los cua
les eI12.5% distribuy6 eI68.3% de los 
animales. 

En cuanto a la epoca de moviliza
ci6n de esta especie. se detect6 una 
disminuci6n significatlva (P < .05) du
rante los cuatro primeros meses del 
ano revisado (Cuadro 4), 10 cual indi
ca que al coincldlr las pariciones con 
el invierno, los productores prefieren 
sostener la crla de animales para ven
derlos en las epocas mas avanzadas 
del ano. 

Cerdos. - Esta especie present6 me
nor movilidad comercial con (mica
mente 582 cerdos durante 1983; las 
principales procedencias fueron el 
propio municipio de Dr. Mora, cuya 
aportaci6n fue el 88.3% de los anima
les; luego sigui6 el de San Luis de la 
Paz con eI8.4% (Cuadro 2). En cam
bio los destinos fueron Queretaro con 
el 29.4%, San Luis de la Paz 25.2%. 
San Luis Potosf el 24.2%, San Jose 
Iturbide 7.2%. Dolores 5.8% y el res
tante 8.2% de dlversas localidades de 
la zona (Cuadro 3). 

Como se observa en ese mismo 
cuadro, el municipio de San Luis de la 
Paz aparece como el segundo en im
portancia al recibir el 25.2% de los 
cerdos comercializados, as! como 
San Jose Iturbide con el 7.2%, 10 cual 
indica que alrededor de una tercera 
parte de estos, encuentran su movili
dad comercial dentro de la misma zo
na de estudio. 

La totalidad de los cerdos se co
mercializaron con fines de sacrificio 
para el abasto, y en esta tarea P,Brtici
paron 24 compradores de los cuales 
9 (37.5%) concentraron cerca de la 
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totalidad de los animales (91.4%), 
ademas de observ6 una disminuci6n 
significativa (P < .05) de la venta de 
estos de septiembre a diciembre del 
ario estudiado (Cuadra 4). 

Aves.- En cuando a numero de anima
les comercializados, la especie avfco
la fue la que alcanz6 mayor volumen 
de ventas con respecto al resto de las 
especies mayores y menores; sin em
bargo, es comprensible desde el pun
to de vista del tamario y la infraestruc
tura necesaria para la crianza de esta 
especie; se movilizaran un total de 
28,403 aves, cuya procedencia fue ex
clusiva del municipio de Dr. Mora 
(Cuadra 2); mientras que el destino 
final de mayor importancia fue el Dis
trito Federal 79.6% y el Estado de 
Mexico 19.4% (Cuadra 3). 

AI igual que el resto de las especies 
menores, las aves tambi{m fueran 
vendidas en su totalidad para cubrir el 
abastode carne en las zonas urbanas; 
hecho que resulta congruente con el 
prap6sito zootecnico de este tipo de 
animales. 

Destac6 el escaso numero de 
compradores, ya que solo intervinie
ran 4 personas, de las cuales una sola 
se encarg6 de acopiar y distribuir el 
90.1 % de las aves. 

Con referencia a la epoca de ma
yor movilidad comercial en esta espe
cie, no se encontr6 evidencia signifi
cativa (P < .05) de la existencia de una 
temporada de mayor comercializa
ci6n en el ario analizado (Cuadro 4). 

B) Entrevistas Abiertas a Personas Re
lacionadas en Forma Directa con la 
Compra-Venta Pecuaria. 

Se entrevist6 a un total de 50 per
sonas, de las cuales 48 fueran com
pradores y vended ores en la plaza 
pecuaria y 2 funcionarios presentes 
en la misma: el inspector fiscal gana

dero de la SARH y el inspector del 
Fideicomiso Camparia Nacional Con
tra la Garrapata. 

EI mayor numera de entrevistas 
abiertas a oferentes (vendedores) y 
demandantes (compradores) de ani
males 10 constituy6 el de bovino y 
caprinos, por ser los mas numerasos 
en la plaza en estudio (Cuadra 5). 

De manera general se puede seria
lar que la mayor fa de los entrevistados 
praporcion61a informaci6n solicitada; 
s610 se manifest6 renuencia a propor
cionar datos sobre los precios de ad
quisici6n de los animales. 

Respecto a la antigOedad de la pla
za pecuaria, no se tuvo acceso a un 
archivo hist6rico sobre la misma, pera 
a decir de los entrevistados de mayor 
edad, la informaci6n hace suponer 
que la plaza tenga una antigOedad 
superior a los 20 arios. 

Por otra lado, se apreci6 que los 
entrevistados que asisten a la plaza a 
vender animales son originarios de la 
regi6n. No asf los compradores, que 
pravienen de diversas regiones, basi
camente de la mesa central del Valle 
de Mexico, los cuales tienen la facili
dad de obtener en un s610 lugar los 
semovientes que requieren. 

Se puede afirmar que los oferentes 
de animales en la plaza son en su 
mayorfa pequerios acopiadores loca
les con otras actividades econ6micas 
colaterales, muy pacos son producto
res directamente. Su nivel econ6mico 
es modesto. En cambio, los compra
dores demandantes de animales son 
acopiadores e introductores de otras 
regiones, con amplia capacidad eco
n6mica. 

En cuanto al procedimiento oficial 
para tener derecho a vender en la 
plaza se observ6 10 siguiente: el ven
dedor recibe un pase del delegado de 
su poblaci6n; en caso de ser prace
dentes de otras municipios se les exi-
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CUADRO 2. PROCEDENCIA DE LOS ANIMALES COMERCIALiZADOS DURANTE ENERO A DICIEMBRE DE 1983 EN LA PLAZA PECUARIA DEL 
MUNICIPIO DE OR. MORA, GTO. 

PROCEDENCINESPECIE BOVINOS ASNOS CABALLOS OVlNOS CAPRINOS CERDOS AVES 

No. % No. % No. % No. % No. % No. % No. % 

Dr. Mora, Gto. 3,258 49.6 1,777 82.6 239 72.6 6,049 45.4 4,650 38.4 514 88.3 28,403 100 

San Jose Iturbide, Gto. 382 5.8 12 3.7 780 5.9 715 5.9 

San Luis de la Paz, Gto. 134 6.2 17 5.2 2,092 15.7 2,128 18.0 49 8.4 

Tierra Blanca, Gto. 535 8.1 64 3.0 607 4.6 721 6.0 

Victoria, Gto. 1,654 25.2 133 6.2 50 15.2 2,841 21.3 2,644 21.9 

Xichu, Gto. 544 8.3 638 5.3 

Otros 196 3.0 44 2.0 11 3.3 941 7.1 598 4.5 19 3.3 

TOTAL 6,569 100 2,152 100 329 100 13,310 100 12,094 100 582 100 28,403 100 

...... 
.j::
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CUADRO 3. DESTINO DE LOS ANIMALES COMERCIALlZADOS DURANTE ENERO A DICIEMBRE DE 1983 EN LA PLAZA PECUARIA DEL MUNICIPIO 
DE DR. MORA, GTO. 

BOVINOS ASNOS CABALLOS OViNOS CAPRINOS AVES 

No. % No. % No. % No. % No. % No. % No. % 


Aguascalientes, Ags. 2,133 99.1 273 83.0 
Azcapotzalco, D.F. 301 2.3 306 2.5 
Carnpestre Guadalupana, Max. 447 3.3 
Celaya, Gto. 287 2.4 
Cerro Gordo, Mex. 603 4.5 
Coacalco, Mex. 583 8.9 
Cortazar, Gto. 308 4.7 
Distrito Federal 4 1.2 22,600 79.6 
Dolores, Hgo. 34 5.8 
Edo. de Mexico 1 5,500 19.4 
Fresnillo, lac. 393 6.0 
Ixtlahuaca, Mex. 1,878 28.6 25 7.6 294 2.2 273 2.2 
Naucalpan, Mex. 1,660 12.5 1,818 15.0 
Queretaro, Qro. 1,917 29.2 7 2.1 412 3.4 171 29.4 
San Jose Iturbide, Gto. 185 2.9 42 7.2 
San Luis de la Paz, Gto. 127 1.9 147 25.2 
San Luis Potosi, S.L.P. 141 24.2 
Tlalnepantla, Mex. 501 7.6 826 6.2 
Tlalpujahuac, Mich. 5 1.5 

Tenango del Valle, Mex. 7,581 56.9 7,568 62.6 
Toluca, Mex. 394 3.3 
Victoria, Gto. 6 1.8 . 
Otros 677 10.2 19 0.9 9 2.8 1,598 12.1 1.036 8.6 47 8.2 303 1.0 

TOTAL 6,569 100 2,152 100 329 100 13,310 100 12,094 100 582 100 28,403 100 

1.- GUlas sin especificaci6n del municipio 0 ciudad del Estado. N 
..;t .... 



CUADRO 4. MOVILIZACION POR CUATRIMESTRES DE LAS ESPECIES COMERCIALIZADAS EN 
LA PLAZA PECUARIA DEL MUNICIPIO DE DR. MORA, GTO. DURANTE 1983. 

ENE-ABR MAY-AGO SEP-DIC TOTAL 

BOVINOS 916a 399 b 644 a 

584 a '348 b 567 a 

547 a 297 b 710 a 

499 a 518b 540 a 

TOTAL 2,546 1,562 2,461 6,569 

ASNOS 129a 110 a 233 b 

76 a 129a 376 b 

54a 122a 330 b 

25a 254 a 324 b 

TOTAL 284 615 1,253 2,152 

CABALLOS 21 a 

21 a 

16 a 

10 a 

19 a 

18a 

9a 

27 a 

26b 

55b 

42b 

65b 

TOTAL 68 73 188 329 

OVINOS 564 a 1,099 a 1,244 a 

924 a 969 a 1,065 a 

1,317 a 1,079 a 1,502 a 

1,211 a 1,303 a 1,033 a 

TOTAL 4,016 4,450 4,844 13,310 

CAPRINOS 477 b 1,030 a 1,227 a 

753 b 926 a 1,093 a 

907 b 1,105 a 1,233 a 

983 b 1,213 a 1,147 a 

TOTAL 3,120 4,274 4,700 12,094 

CERDOS 	 71a 70a 24b 

72a 51 a 20b 

57 a 33a 23 b 

46a 89a 26b 

TOTAL 246 243 93 582 

AVES 3,000 a 1,800 a 2,300 a 

2,500 a 1,400 a 4,000 a 

1,500 a 2,000 a 3,500 a 

1,800 a 2,603 a 2,000 a 

TOTAL 8,800 7,803 11,800 28,403 

a,b Literales diferentes entre cuatrimestres, indican diferencia estadistica significativa de movili 
zaci6n de animales (P < .05) 
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CUADRO 5. 	 ENTREVISTAS ABIERTAS A PERSONAS RELACIONADAS CON LA COMPRA-VENTA para la compra se el 
PECUARIA EN LA PLAZA DE DR. MORA. GTO. do de carnes del ani 

region de origen; (~ 
ESPECIE No. DE ENTREVISTADOS los entrevistados- he 

ducen ganado de ca 
Ovinos y Caprinos 22 ca y otras que 10 pI 
Bovinos 13 obscura y dura). 

Gerdos 	 8 
B.20vinos

Equinos 3 

Aves 2 La mayoria de los of 
TOTAL 48 y caprinos a la plazi 

ge la guia sanitaria y la gula de transi
to, asi como factura y recibo del pago 
de impuestos y un pase del bano ga
rrapaticida de los ani males. Dicha do
cumentacion debe ser revisada por el 
fiscal ganadero de la SARH, as( como 
en las oficinas de la Asociacion Gene
ral Local al momento de documentar 
los ani males. 

Respecto al manejo de los anima
les en la plaza pecuaria, se puede 
senalar que en el aspecto sanitario, 
solo se puso enfasis en el bano garra
paticida. La mano de obra que ocu
pan los vendedores es bSsicamente 
familiar, al igual que la de los compra
dores aunque estos ya emplean de 
manera mas frecuente personal asa
lariado. 

B.1 Bovinos 

Se entrevistaron a pequenos acopia
dores locales, productores y compra
dores. En el primer caso, senalaron 
que la oportunidad de hacer negocio 
se obtiene al momento de la compra 
durante el acopio, mas que en la venta 
de los mismos en la plaza. Manifesta
ron que acceden a la plaza pecuaria 
dado que el c{rculo comercial en los 
rastros es demasiado cerrado y no 
permite la introduccion directa. Por 

otro lado, algunos acopiadores sena
laron que previo a su acceso a la 
plaza, engordan a los animales aco
piados para optar por mejores pre
dos. 

EI 100% de los vendedores entre
vistados manifesto vender sus anima
les a bulto. Los autores pudieron com
parar que al vender as I. las 
f1uctuaciones en el predo por kilo ven
dido oscilan hasta en un 60%; los pro
ductores que asistieron a la plaza fue
ron los que ofrecieron su(s) 
animal(es) al menor predo por kilo en 
pie. principalmente animales de traba
jo. 

En cuanto a los compradores de
mandantes de bovinos en la plaza pe
cuaria, se hallo que la mayor(a eran 
comerciantes que hacen de esta su 
principal actividad economica. Solo 
se entrevisto a un productor que acu
dio a la plaza a comprar un animal de 
trabajo. Entre estos se observo un 
comun denominador de arraigo y or
gullo por dicha actividad. Los desti
nos del ganado que mendonaron fue
ron los rastros de Queretaro y Edo. de 
Mexico; un entrevistado comento 
vender a San Luis Potosi donde se 
eXPortan animales para rodeos en los 
Estados Unidos de America. 

Entre los aspectos que consideran 

res que se pueden , 
tratos: a) los pequei 
artesanos, que hacE 
actividad economi( 
ria, al comprar anirr 
region, 0 incl usive e 
para mantenerios y 
semana para su verE 
los medianos. que y 
vehlculo; provienen 
gion 0 de otras cer . 

,.. , hacen de esta una al 
ca complementaria. 

La gran mayorfa 
males a bulto en I; 
precio de venta por 
de .Ios mismos; adl 
posibles trampas 
portatiles que lIeva 
pradores, ademas 
tradicion de vender 
nera se pudo aprec 
los oferentes son 
actividad. 

En cuanto a los 
mandantes de ovino 
plaza, se observ~ ql 
comerciantes de on 
dad; algunos de ell 
introductores direct( 
son comerciantes ( 
ademas de autopro' 
excedente de los c 
dos. 

EI destino que tu 
les que compraron 



para la compra se encuentran el esta
do de carnes del animal, el precio y la 
regi6n de origen; (ya que -a decir de 
los entrevistados- hay zonas que pro
ducen ganado de carne blanda y blan
ca y otras que 10 producen de carne 
obscura y dura). 

B.20vinos 

La mayorra de los oferentes de ovinos 
y caprinos a la plaza son revendedo
res que se pueden ubicar en dos es
tratos: a) los pequenos agricultores 0 
artesanos, que hacen del acopio una 
actividad econ6mica complementa
ria, al comprar animales en la misma 
regi6n. 0 inclusive en la misma plaza, 
para mantenerlos y engordarlos una 
semana para su verenta ahi mismo; b) 
los medianos, que ya cuentan con un 
vehrculo; provienen de la misma re
gi6n 0 de otras cercanas; y tambien 
hacen de esta una actividad econ6mi
ca cOl1)plementaria. 

La gran mayorra venden sus ani
males a bulto en la plaza y fijan el 
precio de venta por la conformaci6n 
de los mismos; aducen temer a las 
posibles trampas de las basculas 
portatiles que lIevan algunos com
pradores. ademas que ya tlenen la 
tradici6n de vender ast. De igual ma
nera se pudo apreciar que varios de 
los oferentes son nuevos en esta 
actividad. 

En cuanto a los compradores de
mandantes de ovinos y caprinos en la 
plaza, se observ6 que la mayorfa son 
comerciantes de oficio en esta activi
dad; algunos de ellos son inclusive 
introductores directos a rastros; otros 
son comerciantes de barbacoa que 
ademas de autoproveerse. venden eI 
excedente de los animales adquiri
dos. 

EI destino que tuvieron los anima
les que compraron fue Tenango del 

Valle. Mex.; Queretaro, Qro.; Ferrerra, 
D.F. y otros rastros del area metropo
litana. 

B.3 Equino~ 

Los oferentes de caballos. asnos y 
mulas son principalmente acopiado
res locales a pequena escala, aunque 
eventualmente ocurren a la plaza di
rectamente prod uctores primarios 
que utilizan estos animales para el 
trabajo agrIcola y que requieren com
prar nuevos animales. 

Los compradores demandantes 
de equinos a su vez son acopiadores 
medianos que trasladan los animales 
para obtenci6n de harina de carne 
para los estados de Aguascalientes y 
San Luis Potosf. Un entrevistado indi
c6 como destino el rastro de Tlahuac 
en el Distrito Federal. y senal6 que 
eran para consumo humano. 

B.4 Cerdos 

En el caso del mercadeo de cerdos en 
la plaza pecuaria de Dr. Mora, a dife
rencia de los rumiantes tiene un ca
racter mas familiar y menos comercial 
al mercado regional. 

Para comercializar esta especie 
ocurren pequenos acopiadores loca
les que reunen lotes de 1 a 4 animales. 
e igualmente productores que los han 
mantenido en condiciones de traspa
tio; las operaciones de eompra-venta 
son a bulto .• 

Los compradores demandantes 
de cerdos a su vez son tambien pro
ductores que los utilizan para auto
. consumo 0 para reerfa; igualmente 
ocurren algunos aeopiadores eomer
ciales medianos que los lIevan a ras
tros locales. 

En la comercializaci6n de cerdos 
y aves eabe destacar la partieipaci6n 
feltlenina; a manera aneed6tica la se
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nora que vende alimentos en un pues
to ambulante en la plaza, observa los 
cerdos que no se lograron vender; 
para comprar alguno castigando el 
precio, para su posterior engorda y 
autoconsumo 0 reventa. 

B.5 Aves 

Por su parte la compra-venta de aves 
tiene 2 vras importantes a destacar: la 
primera de caracter familiar. en la que 
resalta la participacion exclusiva de la 
mujer; en la seguna eminentemente 
comercial hacia el mercado. En el pri
mer caso el proceso de compra-venta 
se da a traves de la exhibicion de aves 
(galllnas domesticas y pavos) a la vis
ta del comprador como ocurre con la 
mayorf,a de las especies que se co
mercializan en la plaza. el tipo de aves 
es de or;gen de traspatio y la venta se 
realiza en cantidades que f1uctuan de 
uno hasta 15 animales y con fines de 
autoconsumo 0 engorda para su re
venta posterior. EI segundo se refiere 
a la venta de aves en grandes lotes 
que arriban a la plaza ya enjauladas 
en transportes especiales y la opera
ci6n de compra-venta ya fue acorda
da con anterioridad, por 10 que exclu
sivamente son transportados a la 
plaza para cumplir con los tramites 
oficiales de facturacion y obtencion 
de gufas (sanitaria y de transito) para 
posteriormente dirigirse a los grandes 
centros urbanos de consumo. 

Se deriva de los resultados obteni
dos que no existe diferenciaci6n entre 
la comercializaci6n efectuada a pie de 
predio, descrita en otros trabajos 3. 4 
Y la descrita en este, en cuanto a la 
persistencia de esquemas comercia
les inadecuados en la fijaci6n del pre
cio de venta a bulto, la existencia de 
cadenas grandes de intermediarios 
entre productores y consumidores; y 
la enexistencia de patrones objetivos 

que paguen por calidad el producto 
comercializado. 

Asimismo, al comparar la informa
cion de destinos aportada por las 
guras sanitarias con la proporcionada 
por los entrevistados se apreci6 in
congruencia en algunos casos, 10 
cual obedece a que muchas veces los 
compradores acopiadores transpor
tan los animales de la plaza a su pre
dio en areas conurbadas al destino 
ultimo de los animales, mientras se 
establece el contacto comercial para 
su introduccion al rastro. 

Los datos aportados en el presen
te trabajo muestran que la plaza pe
cuaria del Municipio de Dr. Mora, Gto. 
no es una vra de comercializacion di
recta entre el productor y comprador, 
ya que es minima la cantidad de pro
ductores que ofertan sus animales y 
en la mayoria de los casos se los 
venden a los acopiadores quienes 
con su poder econ6mico de compra 
suelen castigar el precio de los anima
les. De esta forma el productor (que 
corresponde basicamente a campesi
nos locales) se evitan la tarea de trans
portar los animales a la plaza. con el 
argumento de la falta de tiempo. de 
transporte y hasta de interes por 10
grar una mejor venta. 

Se observ6 una mayor participa
cion de pequenos y medianos acopia
dores cuya funci6n basica es realizar 
un primer acopio de animales tratan
do de formar lotes mas 0 menos ho
mogeneos en aras de conseguir una 
mejor venta en la plaza ante el asedio 
de los grandes acopiadores comer
ciales; no se debe olvidar que esta 
funcion radica en el hecho de que esta 
actividad no es mas qUe un comple
mento adicional a sus ingresos. 

A su vez, los grandes acopiadores 
se encargan de formar lotes homoge
neos mayores para transportarlos a 
los rastros de los centros urbanos ale

daiios; por supuel 
seen los medios r 
compra y el transp' 
grandes de anirnah 

Se pudo detect 
racterfsticas de los 
cializacion obsoletl 
para la venta de I 
como: arraigo en la 
de venta a bulto y 
hasta temor al engc 
los animales, situa( 
temente ponen en « 

ofrece los animales 
Por otra parte Sl 

vii izacion comercia 
pal mente para cun 
de carne de alguno 
ubicados en la mes 
publica; mientras q 
con fines de repas! 
muy limitada en CI 

logicamente solo 
especie bovina, aSI 

Por ultimo, un h 
resaltar fue la divis 
comercializacion: ~ 
serv6 una particip 
de varones cuando 
mercializar especie 
defecto grandes lot 
prinos; por otro la 
cerdos y aves exist 
cipaci6n del sexo 
esto quiza al hech 
familiar la mujer se I 
do y alimentaci6n C 
males. 

SUMMARY 

This paper analyses tht 
in a market place as a 
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darios; por supuesto que estos po
seen los medios necesarios para la 
compra y eI transporte de cantidades 
grandes de animales. 

Se pudo detectar ademas las ca
racterfsticas de los canales de comer- . 
cializaci6n obsoletos y desfavorables 
para la venta de los animales tales 
como: arraigo en la fijaci6n del precio 
de venta a bulto y en algunos casos 
hasta temor al engano en el pesaje de 
los animales, situaciones que eviden
temente ponen en desventaja a quien 
ofrece tos animates. 

Por otra parte se observ6 una mo
vilizaci6n comerciat efectuada princi
palmente para cumplir con eI abasto 
de carne de algunos centros urbanos 
ubicados en la mesa central de la Re
publica; mientras que la movilizaci6n 
con fines de repasto y trabajo se vi6 
muy Iimitada en cuanto a numero y 
10gicamente solo se observ~ en la 
especie bovina, asnal y equina. 

Por ultimo, un hecho que se debe 
resaltar fue la division de la tarea de 
comercializacion: por un lado se ob
serv6 una participaci6n mayoritaria 
de varones cuando se trataba de co
mercializar especies mayores 0 en su 
defecto grandes lotes de ovinos y ca
prinos; por otro lado al tratarse de 
cerdos y aves existio una fuerte parti
cipacion del sexo femenino, debido 
esto quiza al hecho de que a nivel 
familiar la mujer se encarga del cuida
do y alimentaci6n de este tipo de ani
males. 

SUMMARY 

This paper analyses the commercial process 
in a market place as an alternative trade of 
animal production in this area. The objectives 
were to know the most common sp,ecies tra
ded in this market place; to identify seasons, 
routes and traffic of the traded animals and to 
characterize the kind of persons to meet in this 
place to purchase or sale any kind of domestic 
animals. Methodology was based in a depth 

review and analysis of 2,221 travel permits 
expedited in 1983 bythe Local Uvestock Union 
of Doctor Mora municipality in the state of 
Guanajuato, and 48 interviews were realized 
among people who attended to trade animals 
in this place. Results were the next: Most com
mon traded sp ~cies were; big species: 6,569 
heads of cattle; 2,152 ass and 329 horses; 
small species: 13,310 sheep; 12,094 goats; 
582 pigs and 28,403 fowls. Main origin of these 
animals was the municipality of Doctor Mora 
and others around it, while main destinies were 
the States of Queretaro, Mexico, Aguascalien
tes and Distrito Federal; also the main reason 
to move animals was to slaughter them to 
provide of meat this area of Mexico. There was 
a participation of 275 persons in the animal 
trade, 8% ofthem acquired 64% of big species, 
while 29% took possession of 815 animals of 
small species, these data showed and high 
level of monopolist market. Most of animal 
sellers were agriculturist who do this employ
ment as a complementary economic activity: 
nevertheless, purchasers do this work as the 
main economic activity and distribute the ani
mals to provide meat to the urban centers 
mentioned above. One can conclude that the
re is a high level of intermediary in this cbm
mercial system. 
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